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РЕФЕРАТ 

 

Бакалаврская выпускная квалификационная работа 93 с., иллюстраций 6, 

таблиц 28, источников 35, приложений 3. 

ОПТОВАЯ ТОРГОВЛЯ, ТОВАР, ТОРГОВАЯ НАЦЕНКА, 

ТОВАРООБОРОТ, ФИНАНСОВЫЙ РЕЗУЛЬТАТ, ИНВЕНТАРИЗАЦИЯ, 

ПЕРЕСОРТИЦА, УЦЕНКА. 

Цель работы – выявление основных особенностей и проблем в 

организации учета поступления товаров и их реализации в розничной торговле, 

организации учета на предприятии и на этой основе разработка рекомендаций 

по совершенствованию учета.  

Метод исследования – аналитический, опытно-статистический, метод 

сравнения. 

Проведен анализ товарооборота и товарных остатков предприятия, 

организации учета на предприятии. Рассмотрена организация учета  

поступления и реализации товаров и разработаны конкретные рекомендации по 

совершенствованию учета товаров и их анализа, а также улучшения 

документооборота предприятия. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

Торговля как вид деятельности продолжает быстро развиваться. 

Ежедневно возникают десятки предприятий, определяющих торговлю как 

основной вид своей деятельности. Уже существующие предприятия развивают 

свои розничные сети и увеличивают объемы оптовой торговли.  

Правильное ведение бухгалтерского учета в соответствии с Федеральным 

законом «О бухгалтерском учете», Налоговым кодексом РФ и другими 

нормативными актами правительства и субъектов РФ является одним из 

важнейших факторов обеспечения жизнедеятельности предприятия, гарантом 

его существования и развития.  

По договору розничной купли-продажи продавец, осуществляющий 

предпринимательскую деятельность по продаже товаров в розницу, обязуется 

передать покупателю товар, предназначенный для личного, семейного, 

домашнего или иного использования, не связанного с предпринимательской 

деятельностью. Розничный товарооборот образуется при продаже товаров 

конечным потребителям, то есть при реализации товаров физическим лицам 

для использования, не связанного с предпринимательской деятельностью.  

Актуальность выбранной темы заключается в том, что в условиях 

конкуренции очень важно для предприятия розничной торговли грамотное 

ведение учета товаров. Учет должен обеспечивать сохранность материальных 

ценностей и полную информативность по оборачиваемости тех или иных 

товаров, ассортиментности и сбалансированности товарооборота.  

Основными задачами учета товаров является: правильное и 

своевременное документальное оформление операций и обеспечение 

достоверных данных по поступлению и отпуску товаров; контроль за 

сохранностью товаров в местах их хранения (эксплуатации) и на всех этапах их 

движения; своевременное выявление ненужных и излишних запасов товаров с 

целью их возможной продажи или выявления иных возможностей вовлечения 

их в оборот; проведение анализа эффективности использования товарных 
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запасов.  

В основе организации бухгалтерского учета товаров лежат следующие 

основные требования:  сплошного, непрерывного и полного отражения 

движения (прихода, расхода, перемещения) данных запасов; учет количества и 

оценки товаров; оперативности (своевременности) учета запасов;  

достоверности;  соответствия синтетического учета данным аналитического 

учета на начало каждого месяца (по оборотам и остаткам); соответствия данных 

складского учета и оперативного учета движения запасов в подразделениях 

организации данным бухгалтерского учета. 

В современных условиях значительно повысилась роль торговых 

предприятий и требуется изучения особенностей учета на них. Учет товаров 

при организации розничной торговли имеет свои особенности, определенные 

пунктом 13 ПБУ 5/01 «Учет материально-производственных запасов», в 

соответствии с которым розничным предприятиям разрешено производить 

оценку товаров не только по стоимости их приобретения, но и по продажным 

ценам с отдельным учетом наценок (скидок).  

Оценка приобретенных товаров может также производиться без учета 

затрат по заготовке и доставке товаров до центральных складов (баз), 

производимых до момента передачи товаров в продажу, которые в 

соответствии с тем же пунктом 13 ПБУ 5/01 могут включаться в состав 

расходов на продажу.  

В этом случае согласно положениям ПБУ 10/99 «Расходы организации» и 

пункту 27 Методических рекомендаций по бухгалтерской отчетности 

определенная часть расходов, приходящаяся на остаток не реализованных 

товаров, отражается в составе незавершенного производства. 

Кроме того, организациями розничной торговли могут использоваться 

специальные правила оценки товаров при списании их с учета. 

Целью данной выпускной квалификационной работы является разработка 

рекомендаций по совершенствованию учета товарных операций на основе 

проведенного анализа на примере действующего предприятия. 
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Для выполнения работы были поставлены следующие задачи: 

 рассмотреть сущность и классификация товаров организации; 

 рассмотреть организация бухгалтерского учета товаров; 

 провести анализ движения товаров торгового предприятия; 

 дать характеристику организации; 

 рассмотреть учет товарных операций; 

 провести анализ финансовой деятельности;  

 провести анализ товарных операций на ООО «Сибирский вариант»; 

 разработать рекомендации по совершенствованию учета товарных 

операций; 

 разработать рекомендации по проведению анализа товарных операций. 

Объект исследования - Общество с ограниченной ответственностью 

«Сибирский вариант», занимающееся продажей мебели. 

Предмет исследования – учет и анализ товарных операций. 

Теоретической и методической основой исследования послужили труды 

отечественных и зарубежных экономистов в области учета и налогообложения 

товарных запасов. 

Нормативно-информационная база исследования включает: 

бухгалтерскую и налоговую отчетность предприятия, законодательные и 

нормативные акты РФ, регулирующие учет и налогообложение хозяйственных 

субъектов, материалы периодической печати, справочные материалы по теме 

исследования, результаты собственных исследований. 
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1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ УЧЕТА И АНАЛИЗА ТОВАРОВ 

 

1.1 Сущность и классификация товаров организации 

 

Розничная торговля - это торговля товарами и оказание услуг 

покупателям для личного, семейного, домашнего использования, не связанного 

с предпринимательской деятельностью. 

Предприятие розничной торговли осуществляет куплю-продажу товаров, 

выполнение работ и оказание услуг покупателям для их личного, семейного, 

домашнего использования. Для ведения хозяйственной деятельности 

розничные торговые предприятия используют магазины, павильоны, киоски и 

палатки. 

Предприятия розничной торговли по ассортименту реализуемых товаров 

классифицируют по видам: универсальные, специализированные магазины, 

магазины с комбинированным, а также смешанным ассортиментом товаров. 

Тип предприятия розничной торговли определяется по торговой площади 

и формам торгового обслуживания покупателей. Типами предприятия 

розничной торговли являются: универмаг, универсам, магазин и т.п. 

В зависимости от особенностей торгового обслуживания покупателей, 

наличия торгового помещения, оборудования различают следующие виды 

розничной торговли [14, с. 45]: 

 торговля через стационарную торговую сеть; 

 торговля через передвижную (развозную и разносную) торговую сеть; 

 торговля пересылкой заказанных товаров. 

Розничная торговля осуществляется в различных формах, среди которых 

можно назвать следующие: 

 продажа товаров с обслуживанием покупателей на торговом объекте (в 

месте продажи товаров); 

 продажа товаров по образцам; 

 продажа товаров по заказам и на дому у покупателей; 
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 продажа товаров длительного пользования в кредит. 

Товары являются частью материально-производственных запасов, 

приобретенных или полученных от других юридических или физических лиц и 

предназначенных для продажи.  

Учет товаров регулируется Положением по бухгалтерскому учету «Учет 

материально-производственных запасов» (ПБУ 5/01), утвержденным приказом 

Минфина России от 09.06.01 г. № 44н, а также Методическими указаниями по 

бухгалтерскому учету материально-производственных запасов, утвержденными 

приказом Минфина России от 28.12.01 г. № 119н.  

Движение товаров в торговых организациях включает две стадии:  

1) поступление товаров путем их приобретения у поставщиков;  

2) продажа товаров покупателям - юридическим и физическим лицам.  

Единицей бухгалтерского учета товаров, предназначенных для 

последующей перепродажи, могут являться партии, номенклатурные единицы.  

Ассортимент товаров, выпускаемых промышленностью и поступающих в 

торговлю, насчитывает десятки тысяч самых разнообразных видов и 

разновидностей. С каждым годом количество их возрастает: под влиянием 

моды расширяется и обновляется ассортимент текстильных и одежно-обувных 

товаров; с развитием науки и техники появляются новые, более совершенные 

сложно-технические товары; новые виды сырья и материалов создаются 

химической промышленностью [34, с. 80]. 

Систематизировать всѐ многообразие товаров помогает научная 

классификация, которая постоянно совершенствуется. Классификация имеет 

важное значение в управлении качеством и ассортиментом товаров, так как 

способствует систематизированному изучению товаров, рациональной 

организации торговли, эффективному проведению работ по контролю качества, 

изучению и формированию структуры ассортимента. Кроме этого, 

распределение товаров на однородные группы позволяет: выявить групповые 

характеристики качества товаров, установить необходимую номенклатуру 

качества для каждой группы товаров, сформулировать общие требования к ним, 
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разработать общие методы их испытания, рационально организовать приѐмку и 

контроль их качества; организовать рациональный учѐт товара по группам; 

организовать рациональное хранение товаров, исходя из их общих свойств. 

Классификация товаров необходима в целях автоматизированной 

обработки информации о продукции в различных сферах деятельности, для 

изучения потребительских свойств и качества товаров, учета и планирования 

товарооборота, составления каталогов и прейскурантов, совершенствования 

системы стандартизации, при сертификации продукции и проведении 

маркетинговых исследований. 

Классификация товаров в совершенных условиях должна отвечать 

следующим требованиям: 

- гарантировать полноту охвата всех видов производимой продукции; 

- способствовать глубокому исследованию свойств товаров; 

- содействовать принципам кодирования товаров; 

- обеспечивать гибкость классификации, которая предполагает включение 

новых наименований в перечень продукции, не нарушая общей системы 

классификации. 

В настоящее время используется несколько классификаций товаров: 

товароведение, классификации товаров, применяемые в маркетинге и в 

международной торговле. 

Товары как объекты коммерческой деятельности могут 

классифицироваться по многим признакам, но к основным из них относятся 

назначение, физико-химические свойства, состав, размеры, способ отделки. 

Так, по назначению все товары подразделяются на роды [14, с. 47]: 

1) Потребительские товары. Это товары, предназначены для 

индивидуальных потребителей для личного пользования; 

2) Товары промышленного назначения. Это товары предназначены для 

производства других товаров и создающие его сырьевого и технологического 

обеспечения; 
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3) Оргтехнические товары. Это товары, предназначены для улучшения 

организации административно-управленческой деятельности. 

Каждый род товаров подразделяется на классы. 

Класс товаров – это множество товаров, которые удовлетворяют 

обобщенные группы потребностей. Так, род потребительских товаров делится 

на три класса: продовольственные, непродовольственные и медицинские 

товары. Классы товаров подразделяются на подгруппы в зависимости от 

используемого сырья, назначения и других признаков; подклассы – на группы, 

подгруппы, виды и разновидности, наименования. Подкласс товаров, которые 

удовлетворяют аналогичные группы потребностей, имеющих определенные 

различия. 

Группа товаров – это подмножества товаров, которые удовлетворяют 

специфические группы потребностей, что обусловлено особенностями 

применяемых материалов, их отделкой, формой, фасоном изделий. 

Подгруппа товаров – это множество товаров, которые имеют общее с 

группой основное назначение, но отличатся от товаров других подгрупп только 

им присущим признакам. 

Вид товаров – это совокупность товаров, которые отличаются 

индивидуальным назначением и идентификационными признаками. 

Разновидность товаров – это совокупность товаров одного вида, но  

отличаются рядом частных признаков. 

Наименование товаров – это совокупность товаров определенного вида, 

отличающихся от товаров того же вида собственным названием и 

индивидуальными особенностями, которые обусловлены подбором сырья, 

материалов, а так же конструкцией (формой, фасоном), технологией. 

Таким образом, классы, подклассы и группы составляют общую 

товарную классификацию потребительских товаров. 

По покупательскому спросу товары классифицируются: 

- товары повседневного спроса (хлеб, молоко, сахар); 
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- товары предварительного выбора (одежда, мебель, телевизоры, 

радиоаппаратура); 

- товары особого спроса (модные товары, марочные вина); 

- товары пассивного спроса (страхование мебели, дома). 

При классификации товаров выделяют: 

- объективные параметры собственного изделия: качество, материал, 

цвет, вес, размер, внешний вид, силуэт, запах, вкус, конструкция; 

- рыночные параметры: цена, конкурентоспособность, широта выбора, 

удобство транспортирования, привлекательность товаров; 

- параметры, используемые в процессе потребления: прочность, простота 

ухода, срок замены. 

Основными задачами учета товаров являются:  

а) формирование фактической себестоимости товаров;  

б) правильное и своевременное документальное оформление операций и 

обеспечение достоверных данных по поступлению и отпуску товаров;  

в) контроль за сохранностью товаров в местах их хранения и на всех 

этапах их движения;  

г) своевременное выявление ненужных и излишних запасов товаров с 

целью их возможной продажи или выявления иных возможностей вовлечения 

их в оборот;  

д) проведение анализа эффективности использования товарных запасов.  

В основе организации бухгалтерского учета товаров лежат следующие 

основные требования:  сплошного, непрерывного и полного отражения 

движения (прихода, расхода, перемещения) данных запасов; учет количества и 

оценки товаров; оперативности (своевременности) учета запасов;  

достоверности;  соответствия синтетического учета данным аналитического 

учета на начало каждого месяца (по оборотам и остаткам); соответствия данных 

складского учета и оперативного учета движения запасов в подразделениях 

организации данным бухгалтерского учета. 
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1.2 Организация бухгалтерского учета товаров 

 

Учет товаров при организации розничной торговли имеет свои 

особенности, определенные пунктом 13 ПБУ 5/01, в соответствии с которым 

розничным предприятиям разрешено производить оценку товаров не только по 

стоимости их приобретения, но и по продажным ценам с отдельным учетом 

наценок (скидок).  

Оценка приобретенных товаров может также производиться без учета 

затрат по заготовке и доставке товаров до центральных складов (баз), 

производимых до момента передачи товаров в продажу, которые в 

соответствии с тем же пунктом 13 ПБУ 5/01 могут включаться в состав 

расходов на продажу [9]. 

В этом случае согласно положениям Положению по Бухгалтерскому 

Учету «Расходы организации» (ПБУ 10/99) и пункту 27 Методических 

рекомендаций по бухгалтерской отчетности определенная часть расходов, 

приходящаяся на остаток не реализованных товаров, отражается в составе 

незавершенного производства. 

Кроме того, организациями розничной торговли могут использоваться 

специальные правила оценки товаров при списании их с учета. 

При организации учета приобретенных и реализованных товаров в 

розничной торговле используются первичные оправдательные документы, 

формы которых утверждены постановлением Госкомстата России от 25.12.98 

№ 132 «Об утверждении унифицированных форм первичной учетной 

документации по учету торговых операций». 

В том случае, если торговыми организациями товары учитываются по 

ценам приобретения (по «покупным» ценам), их учетная стоимость 

формируется по правилам, установленным п. 6 ПБУ 5/01. В частности, в 

учетную стоимость включаются следующие расходы, связанные с 

приобретением товаров: 
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 суммы, уплачиваемые в соответствии с договором поставщику 

(продавцу); 

 суммы, уплачиваемые организациям за информационные и 

консультационные услуги, связанные с приобретением материально-

производственных запасов; 

 таможенные пошлины; 

 невозмещаемые налоги, уплачиваемые в связи с приобретением 

единицы материально-производственных запасов; 

 вознаграждения, уплачиваемые посреднической организации, через 

которую приобретены материально-производственные запасы; 

 затраты по заготовке и доставке товаров до места их использования, 

включая расходы по страхованию; 

 затраты по содержанию заготовительно-складского подразделения 

организации, затраты за услуги транспорта по доставке товаров до места их 

использования, если они не включены в цену товаров, установленную 

договором;  

 начисленные проценты по кредитам, предоставленным поставщиками 

(коммерческий кредит);  

 начисленные до принятия к бухгалтерскому учету товаров проценты по 

заемным средствам, если они привлечены для приобретения этих запасов 

(после принятия товаров на учет начисленные проценты относятся в 

соответствии с пунктом 11 ПБУ 10/99 к прочим расходам, а потому отражаются 

по счету 91 «Прочие доходы и расходы»); 

 затраты по доведению товаров до состояния, в котором они пригодны к 

использованию в запланированных целях (в частности, затраты по подработке, 

сортировке, фасовке и улучшению технических характеристик товаров); 

 иные затраты, непосредственно связанные с приобретением товаров. 

В стоимость приобретаемых товаров не включаются суммы налога на 

добавленную стоимость (за исключением случаев, когда организация 

осуществляет деятельность, освобождаемую от обложения НДС).  
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Для учета товаров, предназначенных для перепродажи, Планом счетов, 

утвержденным Приказом Минфина Российской Федерации от 31 октября 2000 

г. № 94н «Об утверждении Плана счетов бухгалтерского учета финансово-

хозяйственной деятельности организации и Инструкции по его применению» 

 (ред. от 08.11.2010)  (далее Приказ № 94н) предусмотрен счет 41 «Товары». 

Именно этот счет предназначен для обобщения информации о наличии и 

движении товарно-материальных ценностей, приобретенных в качестве товаров 

для продажи [15, с. 78]. Инструкцией к счету 41 «Товары» указано, что к 

данному счету могут быть открыты следующие субсчета: 

41-1 «Товары на складах»;  

41-2 «Товары в розничной торговле»;  

41-3 «Тара под товаром и порожняя»;  

41-4 «Покупные изделия» и другое.  

То есть, учет товаров на этом счете ведется независимо от того, каким 

видом торговли занимается организация: оптовым или розничным. Кроме того, 

организации торговли, кроме непосредственно самих товаров, 

предназначенных для перепродажи, на счете 41 «Товары» учитывают также 

покупную тару и тару собственного производства (за исключением 

инвентарной, служащей для хозяйственных нужд и учитываемой по счету 01 

«Основные средства» или 10 «Материалы»). 

В таблице 1.1 представлена корреспонденция счетов по приобретению и 

реализации товаров по стоимости их приобретения. 

Таблица 1.1 

Корреспонденция  счетов по приобретению и реализации товаров 

 по стоимости их приобретения 

 

Содержание операции Дебет Кредит 

Отражена стоимость приобретенных товаров без НДС 41 60 

НДС по поступившим товарам 19 60 

Перечислены  денежные средства в оплату стоимости 

приобретенных товаров 

60 51 

Отражена выручка от реализации товара 50 90.1 

Списана  стоимость реализованных товаров 90.2 41 

Начислен НДС к уплате в бюджет 90.3 68.2 

Принят НДС к вычету по реализованным товарам 68.2 19 
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Сущность учета товаров по «продажным» ценам заключается в том, что 

оценка товаров в бухгалтерском учете производится по ценам, по которым они 

должны быть реализованы, включая налог на добавленную стоимость [14]. 

Разница между ценой продажи и расходами, связанными с 

приобретением товаров, которые в соответствии с ПБУ 5/01 включаются в их 

себестоимость, носит название торговой наценки, учитываемой по счету 42 

«Торговая наценка». Для определения торговой наценки используется 

определенный процент от цены приобретения (с учетом НДС) или цены, по 

которой товары принимаются к учету. 

В таблице 1.2 представлена корреспонденция счетов по приобретению и 

реализации товаров, учитываемых по цене их продажи. 

Таблица 1.2 

Корреспонденция  счетов по приобретению и реализации товаров, 

учитываемых по цене их продажи 

 

Содержание операции Дебет Кредит 

Отражена стоимость приобретенных товаров без НДС 41 60 

НДС по поступившим товарам 19 60 

Перечислены  денежные средства в оплату стоимости 

приобретенных товаров 

60 51 

Отражена сумма превышения стоимости товаров по продажным 

и покупным ценам (сумма торговой наценки) 

41 42 

Поступление  выручки от реализации товаров 62 90.1 

Списание  стоимости реализованных товаров 90.2 41 

Сторнирована  торговая наценка, приходящаяся на 

реализованную часть товаров 

90.2 42 

Начислен НДС к уплате в бюджет 90.3 68.2 

Принят НДС к вычету по реализованным товарам 68.2 19 

Оплачены  реализованные товары через расчетный счет 51 62 

 

В соответствии с Инструкцией по применению Плана счетов относящаяся 

к непроданным товарам сумма наценки должна уточняться на основании 

инвентаризационных описей путем определения полагающейся наценки на 

товары в соответствии с установленными размерами. Для определения суммы 

реализованной торговой наценки инвентаризация должна быть организована по 

используемому ассортименту и по товарным торговым надбавкам. 
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Вместе с тем, проводить инвентаризацию суммы реализованной торговой 

наценки ежемесячно затруднительно (требует определенной подготовки, 

значительных затрат времени, и все это должно организовываться с закрытием 

торговых залов, т.е. с прекращением торговли).  

Поэтому сумма наценки на остаток непроданных товаров может быть 

также определена по проценту, исчисляемому исходя из отношения суммы 

наценок на остаток товаров на начало месяца и оборота по кредиту счета 42 

(без учета сторнированных сумм) к сумме проданных за месяц товаров (по 

продажным ценам) и остатка товаров на конец месяца (по продажным ценам). 

Для целей организации бухгалтерского учета приобретаемых товаров 

немаловажное значение приобретает разграничение розничного и оптового 

товарооборота, которое производится согласно целям дальнейшего 

использования товаров. 

Согласно статье 492 ГК РФ приобретение и продажа товаров могут быть 

отнесены к розничной торговле, если они предназначены для личного, 

домашнего или иного использования, не связанного с предпринимательской 

деятельностью. Соответственно оптовая торговля связана с приобретением и 

реализацией товаров юридическим и физическим лицам для осуществления 

ими предпринимательской деятельности вне зависимости от того, применяются 

наличные или безналичные расчеты. 

Учетная стоимость приобретенных товаров формируется по правилам, 

определенным пунктами 5 и 6 ПБУ 5/01. Стоимость, по которой товары 

принимаются к учету, определяется фактическими затратами, понесенными 

организацией до постановки их на учет.  

Не включаются в учетную стоимость приобретенных товаров суммы 

налога на добавленную стоимость (за исключением случаев, когда организация 

осуществляет деятельность, освобождаемую от обложения НДС).  

Следует также учитывать, что согласно пункту 13 ПБУ 5/01 затраты по 

заготовке и доставке товаров до центральных складов (баз), производимые до 
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момента их передачи в продажу, могут не включаться в учетную стоимость 

товаров, а отражаться в составе расходов на продажу [9]. 

В свою очередь согласно положениям ПБУ 10/99 и пункту 27 

Методических рекомендаций по бухгалтерской отчетности организации, 

произведенные транспортные расходы могут в полной мере относиться на 

реализацию по результатам отчетного периода, или же их часть, приходящаяся 

на остаток нереализованных товаров, может отражаться в составе 

незавершенного производства на конец отчетного периода. 

Отдельные особенности оценки товаров при их приобретении 

присутствуют при использовании в расчетах иностранной валюты, 

товарообменных операциях, безвозмездном поступлении материалов, а также 

при установлении договорной цены в сумме, эквивалентной иностранной 

валюте или условным денежным единицам, но оплате товаров в рублях. 

Для предотвращения возможных отклонений в стоимости постоянно 

приобретаемых товаров, организациями могут использоваться учетные цены, 

определяемые по результатам анализа сложившихся цен на товары на 

протяжении долгосрочного периода времени. При этом должны учитываться 

также и возможные изменения на рынке аналогичных товаров, прогнозируемый 

процент инфляции или роста курса иностранной валюты, и другие факторы, 

способные существенно повлиять на уровень цен. Тем самым производится 

максимальное приближение учетных цен к изменяющейся в течение отдельного 

периода времени фактической себестоимости приобретаемых товаров. 

При использовании учетных цен применяются счета учета 15 

«Заготовление и приобретение материальных ценностей» и 16 «Отклонение в 

стоимости материальных ценностей».  

Учет приобретения товаров по учетным ценам сопровождается 

следующими записями по учету [15, с. 178]: 

- Дебет счета 15 «Заготовление и приобретение материальных 

ценностей»; 



17 

- Кредит счета 60 (71, 76) – покупная стоимость товаров, по которым в 

организацию поступили расчетные документы поставщиков; 

- Дебет счета 41, субсчет «Товары в розничной торговле»; 

- Кредит счета 15 «Заготовление и приобретение материальных 

ценностей» – стоимость фактически приобретенных товаров по учетным ценам; 

- Дебет счета 16 «Отклонение в стоимости материальных ценностей»; 

- Кредит счета 15 «Заготовление и приобретение материальных 

ценностей» – на сумму превышения фактической себестоимости 

приобретенных товаров над их учетной ценой; 

- Дебет счета 15 «Заготовление и приобретение материальных 

ценностей»; 

- Кредит счета 16 «Отклонение в стоимости материальных ценностей» – 

на сумму превышения учетной цены по приобретенным товарам над их 

фактической себестоимостью. 

Остаток по счету 15 на конец отчетного периода показывает наличие 

приобретенных товаров в пути. По счету 16 остатка на конец отчетного периода 

не образуется, так как все накопленные на данном счете отклонения 

списываются (сторнируются – при кредитовом остатке) в дебет счета 90 

«Продажи» в части реализованных товаров.  

Согласно пункту 6 ПБУ 5/01 стоимость приобретенных товаров 

формируется с учетом начисленных до принятия их к учету процентов по 

заемным средствам, привлеченным именно для приобретения товаров. 

Проценты, начисленные после принятия товаров к учету, в соответствии с 

пунктом 11 ПБУ 10/99 относятся к прочим расходам, а потому учитываются на 

счете 91 «Прочие доходы и расходы» [8]. 

Учет затрат по процентам, начисленным до принятия товаров к учету, 

может быть организован с отражением непосредственно на счете 41 или же с 

использованием счетов 15 и 16. 

Порядок приемки товаров и их документальное оформление зависят:  

- от места приемки;  
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- характера приемки (по количеству, качеству, комплектности);  

- от степени соответствия договора поставки сопроводительным 

документам (наличие или отсутствие) и т.д.  

Поступление товарно-материальных ценностей оформляется первичными 

документами в количественном и стоимостном выражении. Формы первичных 

учетных документов определяются и устанавливаются организацией в 

соответствии с Унифицированными формами первичной учетной 

документации по учету торговых операций, утвержденными постановлением 

Госкомстата РФ от 25 декабря 1998 г. № 132. Первичные документы должны 

быть оформлены в соответствии с установленными требованиями и содержать 

обязательные реквизиты: наименование документа, код формы, дату 

составления, содержание хозяйственной операции, измерители хозяйственной 

операции (в натуральном и стоимостном выражении), наименование 

должностей лиц (ответственных за совершение хозяйственной операции и 

правильность ее оформления), личные подписи и их расшифровки. В 

необходимых случаях в первичные документы могут быть включены 

дополнительные реквизиты. Ответственность за достоверность и правильность 

оформления документов, передачу их в установленные сроки в бухгалтерию 

несут лица, создавшие и подписавшие эти документы.  

Движение товара от поставщика к получателю груза оформляется 

товаросопроводительными документами, предусмотренными условиями 

поставки товаров и правилами перевозки грузов (накладной, товарно-

транспортной накладной, железнодорожной накладной, счетом или счетом-

фактурой).  

В случае поступления в организацию товаров без 

товаросопроводительных документов поставщика или их частичного 

отсутствия (неотфактурованной поставки) приемка товаров не 

приостанавливается. В этом случае составляется «Акт о приемке товара, 

поступившего без счета поставщика» (форма № ТОРГ-4), а на стоимость 

полученной тары - «Акт  об оприходовании тары, не указанной в счете 
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поставщика» (форма № ТОРГ-5). Поступившие товары и тара принимаются на 

ответственное хранение [14, с. 117]. 

Акты в двух экземплярах составляет приемная комиссия (в составе, 

установленном приказом по организации, с обязательным участием 

материально ответственного лица).  

Первые экземпляры актов передаются в бухгалтерию.  

Вторые – остаются  у материально ответственного лица.  

При отгрузке товаров со склада поставщика основным 

товаросопроводительным документом является «Товарная накладная» (форма 

№ ТОРГ-12), которая используется для оформления продажи товаров 

сторонней организации. Товарная накладная № ТОРГ-12 отличается от 

товарно-транспортной накладной тем, что в ней отсутствует транспортный 

раздел.  

В товарной накладной указываются номер и дата оформления, 

наименование поставщика и покупателя, наименование и краткое описание 

товара, его количество (единицы измерения), цена и общие суммы отпущенных 

товаров с учетом и без учета НДС.  

Товарная накладная подписывается материально ответственными лицами, 

сдавшими и принявшими товар, и заверяется печатью организации поставщика 

и в отдельных случаях печатью покупателя.  

Количество экземпляров накладной зависит от условий получения товара 

покупателем, вида организации поставщика, места передачи товара и т.д.  

Товарная накладная при получении товара на складе поставщика обычно 

составляется в двух экземплярах. Первый остается у организации-поставщика и 

является основанием для списания товаров. Второй передается организации -

покупателю и является основанием для оприходования товара.  

Если товары материально ответственное лицо получает вне склада 

покупателя, то необходимым документом является «Доверенность» по форме 

№ М-2 (М-2А), подтверждающая право материально ответственного лица на 

получение товара. Форма доверенности установлена постановлением 
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Госкомстата России от 30 октября 1997 г. № 71а «Об утверждении 

унифицированных форм первичной учетной документации по учету труда и его 

оплаты, основных средств и нематериальных активов, материалов, малоценных 

и быстроизнашивающихся предметов, работ в капитальном строительстве» (в 

ред. постановления Госкомстата РФ от 21 января 2003 г. № 7).  

Доверенности на получение товара выдаются только сотрудникам 

организации-получателя. Выдача доверенностей лицам, не работающим в 

данной организации, не допускается. Доверенность подписывается 

руководителем и главным бухгалтером организации или лицами, ими на то 

уполномоченными, и заверяется печатью организации.  

Если товар получает представитель организации-покупателя по 

доверенности (с печатью), то печать организации-покупателя на товарной 

накладной не ставится.  

При доставке товаров автомобильным транспортом оформляется 

«Товарно-транспортная накладная» (ТТН). ТТН состоит из двух разделов: 

товарного и транспортного. В зависимости от особенностей товаров к ТТН 

могут прилагаться другие документы, следующие с грузом.  

Так как Госкомстатом России (в настоящее время Федеральная служба 

государственной статистики) форма товарно-транспортной накладной не 

утверждена в качестве унифицированной, каждая организация должна 

утвердить ее своим распорядительным документом.  

При доставке товаров железнодорожным транспортом в качестве 

сопроводительного документа выступает «Железнодорожная накладная», к 

которой могут быть приложены спецификации и упаковочные листы, о чем 

делается отметка в накладной. Если товар отправлен по железной дороге в 

контейнерах, оформляется «Накладная на перевозку груза в универсальном 

контейнере».  

Счет-фактура для торгового предприятия выступает основанием для 

принятия предъявленных сумм налога на добавленную стоимость к вычету.  
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Для оплаты поступающих товаров оформляется счет. Счет выписывается 

поставщиком на поставляемую партию товара и является основанием для 

оплаты товара.  

Оприходование поступивших товаров оформляется путем наложения 

штампа на сопроводительном документе, удостоверяющего количество или 

качество поступивших товаров.  

В случае несоответствия фактического наличия товаров или отклонения 

по качеству, установленному в договоре, или данным, указанным в 

сопроводительных документах, должен составляться акт, который является 

юридическим основанием для предъявления претензий поставщику. В 

сопроводительном документе следует сделать отметку об актировании. Акт 

составляется комиссией, в состав которой должны входить материально 

ответственные лица торговой организации и другие лица, предусмотренные в 

условиях договора.  

В случаях, когда при приемке товарно-материальных ценностей 

установлены расхождения по количеству и качеству с данными 

сопроводительных документов поставщика, приемной комиссией оформляется 

«Акт об установлении расхождений в количестве и качестве при приемке 

товарно-материальных ценностей» (форма № ТОРГ-2) в двух экземплярах 

(один – для учета движения материальных ценностей, другой – для 

направления претензионного письма поставщику).  

Если при приемке импортных товаров установлено их ненадлежащее 

качество, некомплектность и недостача, составляется «Акт об установлении 

расхождений в количестве при приемке импортных товаров» (форма № ТОРГ-

3).  

Товары, по которым не установлены расхождения по количеству и по 

качеству, в этих актах не перечисляются, о чем в конце акта делается отметка: 

«По остальным товарно-материальным ценностям расхождений нет».  

Количество экземпляров составляемых актов и комплектность 

документов обосновываются реальной ситуацией. Обычно акт по форме № 
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ТОРГ-2 на отечественные товары составляется в четырех экземплярах, а акт по 

форме № ТОРГ-3 на импортные товары – в пяти экземплярах. Акт по форме № 

ТОРГ-3 составляется отдельно по каждому иностранному поставщику на 

каждую партию товара, поступившую по одному транспортному документу.  

Учет первичных документов по приходу товаров материально 

ответственным лицам рекомендовано вести в «Журнале поступления товаров», 

который должен содержать название приходного документа, его дату и номер, 

краткую характеристику документа, дату регистрации документа, сведения о 

поступивших товарах. Оформленные документы на приемку товаров являются 

основанием для расчетов с поставщиками и их данные не могут быть 

пересмотрены после приемки товаров в организации (за исключением потерь 

товаров от естественной убыли и боя при транспортировке).  

Возврат товара поставщику при обнаружении брака в процессе продажи 

товара, при несоответствии товара стандарту или согласованному образцу по 

качеству, некомплектности товаров осуществляется путем оформления 

расходной накладной. Условия возврата товара поставщику могут быть 

различны и оговариваются в договоре поставки.  

Основной целью предприятий розничной торговли является продажа 

товаров населению. Товары приобретаются у поставщиков на основе договоров 

поставки.  

Договор поставки представляет собой разновидность договора купли-

продажи. В случаях, когда непосредственно в главе 30 ГК РФ отсутствуют 

нормы, регулирующие отношения по договору поставки, применяются общие 

положения ГК РФ о договоре [1]. 

Основным отличием договора поставки от других видов договоров 

является то, что поставщик (продавец) обязуется передать в определенный 

договором срок (сроки) производимые или закупаемые им товары покупателю 

для использования в предпринимательской деятельности или в иных целях, не 

связанных с личным, семейным, домашним и иным подобным использованием 

(статья 506 ГК РФ).  
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Организация розничной торговли вправе самостоятельно выбрать один из 

вариантов бухгалтерского учета приобретенных для перепродажи товаров:  

1) по стоимости их приобретения;  

2) по продажной цене.  

Выбранный вариант должен быть отражен в приказе об учетной политике 

организации.  

Если в соответствии с учетной политикой бухгалтерский учет товаров 

ведется по стоимости приобретения, то товары принимаются к учету по 

фактической себестоимости, под которой понимается сумма фактических 

затрат на приобретение товаров, за исключением налога на добавленную 

стоимость и иных возмещаемых налогов (кроме случаев, предусмотренных 

законодательством РФ).  

При учете товаров по продажным ценам используется счет 42 «Торговая 

наценка» [15, с. 118]. 

При данном способе учета в момент оприходования товаров на счете 41 

формируется их розничная продажная цена, включающая сумму НДС:  

- Дебет счета 41, субсчет 2 «Товары в розничной торговле»;  

- Кредит счета 60 – отражается стоимость приобретения товаров (без 

НДС);  

- Дебет счета 41, субсчет 2 «Товары в розничной торговле»; 

- Кредит счета 42 - отражается сумма торговой наценки.  

Размер торговой наценки должен устанавливаться организацией с таким 

расчетом, чтобы покрыть все расходы на продажу, учитываемые торговой 

организацией на счете 44 «Расходы на продажу», сумму начисленного НДС и 

обеспечить получение прибыли.  

Согласно пункту 5 ПБУ 9/99 выручка от реализации товаров в розничной 

торговле признается доходом от обычных видов деятельности (при выполнении 

условий, предусмотренных пунктом 12 ПБУ 9/99).  

Бухгалтерский учет товаров по продажным ценам дает возможность 

организациям розничной торговли не вести учет каждой реализованной 
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единицы товаров, а списывать с кредита счета 41 в дебет счета 90 «Продажи» 

стоимость всех реализованных по продажной цене товаров одной суммой, 

которая всегда равна сумме полученной за эти товары выручки.  

Чтобы выявить финансовый результат от реализации товаров, в дебет 

счета 90 с кредита счета 41 должна списываться не продажная цена 

реализованных товаров, а стоимость их приобретения, которая определяется 

как разность между стоимостью товаров по розничным ценам и торговой 

наценкой, относящейся к проданным товарам (валовым доходом).  

Для этого одновременно со списанием продажной стоимости товаров со 

счета 90 списывается сумма торговой наценки, приходящейся на проданные 

товары (сумма реализованного торгового наложения).  

После списания реализованной торговой наценки на счете 90 образуется 

(как и при учете товаров по покупным ценам) кредитовое сальдо, 

показывающее валовой доход от реализации товаров.  

При реализации товаров населению торговые организации могут 

осуществлять доставку товаров покупателям собственным транспортом.  

Расходы на доставку в целях бухгалтерского учета являются расходами 

по обычным видам деятельности (пункт 5 ПБУ 10/99) и учитываются по дебету 

счета 44 в корреспонденции с кредитом соответствующих счетов.  

Корреспонденция счетов по реализации товара представлена в таблице 

1.3.  

Таблица 1.3 

Корреспонденция счетов реализации товаров 

 

Содержание операции Дебет Кредит 

Отражена выручка от продажи товара  62, 50 90.1 

Списана стоимость реализованных товаров 90.2 41 

Списываются расходы на продажу 90.2 44 

Начислены суммы, НДС, акцизов, уплачиваемые из 

выручки за реализованную продукцию, работы, услуги, 

если в учетной политике принято их налогообложение  

90.3 68 

Списана прибыль от реализации продукции (работ, услуг) 90.9 99 

Отражен убыток от реализации продукции (работ, услуг) 99 90.9 

 



25 

Числящийся на балансе торговой организации товар может утратить свои 

потребительские качества либо в результате истечения срока его годности, 

либо по иным причинам (например, в связи с чрезвычайными 

обстоятельствами).  

Пунктом 2 ст. 472 ГК РФ установлено, что товар, на который установлен 

срок годности, продавец обязан передать покупателю с таким расчетом, чтобы 

он мог быть использован по назначению до истечения срока годности, если 

иное не предусмотрено договором. 

Стоимость товаров, утративших свои потребительские качества в 

результате чрезвычайных обстоятельств, списывается следующим образом:  

Дебет счета 91  Кредит счета 41.  

Списание такого товара производится на основании результатов 

проведенной инвентаризации.  

При списании товаров, потерявших свои потребительские качества в 

результате чрезвычайных обстоятельств, следует восстановить и уплатить в 

бюджет принятый ранее к вычету налог на добавленную стоимость (пункты  2 и 

3 статьи 170 НК РФ).  

Движение товара от продавца к покупателю осуществляется в рамках 

договора купли-продажи. В соответствии с пунктом 1 статьи 454 ГК РФ по 

договору купли-продажи одна сторона (продавец) обязуется передать вещь 

(товар) в собственность другой стороне (покупателю), а покупатель обязуется 

принять этот товар и уплатить за него определенную денежную сумму (цену).  

При этом статьей 484 ГК РФ определено, что покупатель обязан принять 

переданный ему товар, за исключением случаев, когда он вправе потребовать 

замены товара или отказаться от исполнения договора купли-продажи.  

Возврата товара может потребовать и продавец, например, в случае 

отказа покупателя от оплаты товара (статья 486 НК РФ).  

Таким образом, возврат покупателем товара возможен при ненадлежащем 

исполнении договора купли-продажи одной из сторон. В этом случае стороны 

возвращают друг другу все полученное по договору: покупатель возвращает 
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товар, продавец - полученные за товар деньги или аналогичный товар 

надлежащего качества (комплектности и т. д.).  

Предъявленные покупателем документы дают основание для 

корректировки оборотов по реализации товара у организации-поставщика, что 

отражается в учете следующими записями:  

Дебет счета 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками»  

Кредит счета 90 «Продажи», субсчет 1 «Выручка» – сторно на сумму 

стоимости возвращенного товара;  

Дебет счета 90, субсчет 3 «Налог на добавленную стоимость»  

Кредит счета 68 «Расчеты по налогам и сборам» – сторно на сумму 

начисленного ранее налога на добавленную стоимость;  

Дебет счета 90, субсчет 2 «Себестоимость продаж»  

Кредит счета 41 «Товары» – сторно на сумму учетной стоимости 

возвращенного товара.  

Организация-покупатель, обнаружившая брак (иное несоответствие 

условиям договора) при приемке товара, не приходует товар на баланс, а 

зачисляет его на забалансовый учет по дебету счета 002 «Товарно-

материальные ценности, принятые на ответственное хранение».  

Соответственно, возврат товара поставщику отразится в этом случае 

записью по кредиту счета 002.  

Если несоответствие товара условиям договора выявлено покупателем 

после оприходования товара на баланс, возврат товара отразится в учете 

следующим образом:  

- Дебет счета 76 «Расчеты с разными дебиторами и кредиторами», 

субсчет 2 «Расчеты по претензиям»; 

- Кредит счета 41 – на сумму стоимости возвращенного товара;  

- Дебет счета 76, субсчет 2 «Расчеты по претензиям»; 

- Кредит счета 19 «Налог на добавленную стоимость по приобретенным 

ценностям» – на сумму предъявленного поставщиком налога на добавленную 

стоимость.  
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В случае, если оплата товара на момент выставления претензии не была 

осуществлена, в учете организации-покупателя отражается погашение 

задолженностей:  

- Дебет счета 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками»;  

- Кредит счета 76, субсчет «Расчеты по претензиям» – на сумму 

задолженности перед поставщиком.  

Если покупатель оплатил товар на сумму возвращенных поставщиком 

денежных средств будет оформлена запись:  

- Дебет счета 51 «Расчетные счета»; 

- Кредит счета 76, субсчет 2 «Расчеты по претензиям».  

Поскольку право собственности на бракованный товар к покупателю не 

перешло, возврат товара не является реализацией, и соответственно, счет-

фактура поставщику не выставляется. 

По требованию продавца и за его счет потребитель должен возвратить 

товар с недостатками.  

Однако следует иметь в виду, что согласно статье 502 ГК РФ требование 

покупателя об обмене либо о возврате товара подлежит удовлетворению только 

при выполнении следующих двух условий:  

1) товар не был в употреблении, сохранены его потребительские свойства 

и имеются доказательства приобретения его у данного продавца;  

2) товар не входит в перечень товаров, не подлежащих обмену или 

возврату.  

На возвращенный товар составляется накладная в двух экземплярах. 

Один экземпляр прикладывается к товарному отчету, другой вручается 

покупателю и является основанием для получения денежной суммы за сданный 

товар [32, с. 76]. 

Товарные потери, возникающие от естественной убыли, боя исчисляются 

по нормам в порядке, установленном действующими инструкциями.  
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Согласно Инструкции по применению Плана счетов, если недостача 

(порча) товаров выявлена при приемке ценностей, то в бухгалтерском учете она 

отражается записью:  

Дебет счета 94 «Недостачи и потери от порчи ценностей» – только на 

сумму естественной убыли товаров (недостачи в пределах, предусмотренных в 

договоре, величин);  

Дебет счета 76 «Расчеты с разными дебиторами и кредиторами», субсчет 

«Расчеты по претензиям» – на величину недостачи (порчи) товаров сверх норм 

естественной убыли (сверх оговоренной величины).  

На счете 94 следует отражать только недостачи ценностей, которые 

являются собственностью торговой организации. Недостача товаров, в 

пределах предусмотренных норм, считается потерями получателя, поэтому в 

соответствии с Планом счетов бухгалтерского учета подлежит отражению по 

дебету счета 94 и кредиту счета 60.  

Ценности, которые получатель недополучил по вине поставщика 

(транспортной организации), он не признает своей собственностью, поэтому 

недостачу (порчу) товаров отражает по счету 76, субсчет «Расчеты по 

претензиям», по дебету которого отражаются расчеты по претензиям. 

Если поставщик соглашается с претензией, то в бухгалтерском учете она 

отражается записью:  

Дебет счета 76, субсчет «Расчеты по претензиям»  

Кредит счета 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками» – отражена 

сумма предъявленной претензии поставщику;  

Дебет счета 51 «Расчетные счета» (41 «Товары»)  

Кредит счета 76, субсчет «Расчеты по претензиям» – отражено 

удовлетворение претензии поставщиком.  

Сумма недостач и порчи товаров, ранее отнесенная в дебет счета 76, 

субсчет «Расчеты по претензиям» списывается на счет 94 в случаях, когда иск к 

поставщику (транспортной организации) не удовлетворен судом. И 

впоследствии относится в состав прочих расходов следующей записью:  
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Дебет счета 91, субсчет «Прочие расходы»  

Кредит счета 94 «Недостачи и потери от порчи ценностей».  

Порядок отражения в бухгалтерском и налоговом учете операций 

возврата некачественного (некомплектного) товара зависит от того, выявлен ли 

факт несоответствия качества товара до или после перехода права 

собственности на него.  

Согласно Закону РФ «О бухгалтерском учете» для обеспечения 

достоверности данных бухгалтерского учета и отчетности организации обязаны 

проводить инвентаризацию имущества и обязательств, в ходе которой 

проверяется и документально подтверждаются их наличие, состояние и оценка.  

Порядок и сроки проведения инвентаризация определяются 

руководителем организации, за исключением случаев, когда проведение 

инвентаризации обязательны [14, с. 114]:  

- при передаче имущества в аренду, выкупе, продаже, а также при 

преобразовании государственного или муниципального унитарного 

предприятия;  

- перед составлением годовой бухгалтерской отчетности;  

- при смене материально - ответственных лиц;  

- при выявлении фактов хищения, злоупотребления или порчи 

имущества;  

- в случае стихийного бедствия, пожара или других чрезвычайных 

ситуаций, вызванных экстремальными условиями;  

- при реорганизации или ликвидации организации;  

- в других случаях, предусмотренных законодательством РФ.  

Выявленные при инвентаризации расхождения между фактическим 

наличием имущества и данными бухгалтерского учета отражаются на счета 

бухгалтерского учета в следующем порядке:  

- излишек имущества приходуется, и соответствующая сумма зачисляется 

на финансовые результаты организации;  

- недостача имущества и его порча в пределах норм естественной убыли 
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относятся на расходы на продажу, сверх норм - на счет виновных лиц. Если 

виновные лица не установлены или суд отказал во взыскании убытков с них, 

товаров убытки от недостачи имущества и его порчи списываются на 

финансовые результаты организации.  

В процессе инвентаризации составляется инвентаризационная опись 

фактического наличия ценностей. При этом выявленные расхождения (излишки 

или недостачи) оформляются составлением сличительных ведомостей и 

соответствующими учетными записями.  

Порядок проведения инвентаризации имущества и финансовых 

обязательств и оформления ее результатов установлен «Методическими 

указаниями по инвентаризации имущества и финансовых обязательств», 

утвержденными приказом Минфина РФ от 13.06.95 №49.  

Порядок про ведения инвентаризации алкогольной продукции на 

территории РФ регламентируется постановлением правительства РФ от 

31.10.96 №1304.  

В соответствии с пунктом 4 статьи 25 Закона № 29-ФЗ расходы на 

экспертизу, хранение, перевозки, утилизацию или уничтожение 

некачественных и опасных пищевых продуктов, материалов и изделий 

оплачиваются их владельцем. Такие расходы включаются торговой 

организацией в состав расходов на продажу:  

Дебет счета 44 «Расходы на продажу»  

Кредит счета 76 «Расчеты с разными дебиторами и кредиторами» и др.  

Поскольку утилизация, а также уничтожение некачественной продукции 

необходимо и обязательно, связанные с этим расходы, по нашему мнению, 

следует признать экономически обоснованными и учитывать для целей 

налогообложения прибыли.  

При списании товаров, потерявших свои потребительские качества в 

результате чрезвычайных обстоятельств, следует восстановить и уплатить в 

бюджет принятый ранее к вычету налог на добавленную стоимость (пункты  2 и 

3 статьи 170 НК РФ). 
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1.3 Анализ движения товаров торгового предприятия 

 

Анализ движения товаров торгового предприятия начинают с анализа 

розничного товарооборота. 

Розничный товарооборот представляет собой объем продажи товаров 

населению через все каналы реализации  и означает завершение процесса  

обращения товаров на потребительском рынке. 

Данные о товарообороте позволяют оценить степень проникновения 

предприятия на рынок, оценить сложившуюся конъюнктуру, конкурентную 

позицию на рынке и темпы экономического развития торгового предприятия.  

Розничный товарооборот является одним из определяющих факторов 

эффективного функционирования торговли, исходной основой для определения 

ресурсного потенциала предприятия (объема и состава трудовых, 

материальных и финансовых ресурсов), одним из основных факторов, 

определяющих величину затрат ресурсов (сумму и состав расходов на 

продажу). 

Анализ розничного товарооборота включает в себя три раздела [19, с. 

119]: 

1) Анализ объема и структуры товарооборота; 

2) Анализ товарных запасов; 

3) Анализ оптовых закупок (поступления товаров). 

Источниками информации для проведения экономического анализа 

являются бухгалтерия и статистическая отчетность, данные оперативного учета 

и выборочные исследования, проводимые на предприятии. 

Обращение товаров требует общественных затрат, вызываемых их 

доставкой, хранением и реализацией: Эти затраты живого и овеществленного 

труда, необходимые для доведения товаров до потребителя, выраженные в 

денежной форме, называются расходами на продажу. 

Проблема расходов на продажу одна из наиболее актуальных и важных 

проблем экономики предприятия, так как уровень, динамика и структура 
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расходов на продажу тесно связаны со всеми сторонами хозяйственной 

деятельности предприятий, с вопросами планирования и организации процесса-

движения товаров из сферы производства в сферу потребления. 

Расходы на продажу являются важнейшим, качественным показателем, 

который позволяет судить, насколько успешно предприятия осуществляют 

задачу дальнейшего развития товарооборота, улучшения культуры торговли и 

обслуживания населения. Правильный учет и планирование расходов на 

продажу способствует устранению бесхозяйственности и излишеств в 

расходовании средств, при одновременном проведении мероприятий по 

повышению культуры торговли. Расходы на продажу образуются у 

предприятий торговли и общественного питания у предприятий и организаций 

различных заготовительных систем. Вместе с тем расходы на продажу несут и 

непосредственно производители товаров. 

Не все затраты торговых, предприятий могут быть отнесены к расходам на 

продажу. К ним относятся только такие расходы, которые действительно с 

народнохозяйственной точки зрения  являются расходами по, осуществлению 

товарооборота. Такие же расходы торговых предприятий как налоги, пени, штрафы 

не являются затратами в народнохозяйственном смысле, а выражают 

перераспределение средств. Не относятся к расходам на продажу и убытки торговых 

предприятий, обусловленные плохой постановкой контроля или запущенностью 

учета. Так, убытки от списания дебиторской задолженности, убытки, происшедшие в 

результате чисто случайных причин, стихийных бедствий и др. также не 

обусловлены торговым процессом и списываются на счет прибылей и убытков. 

Не учитываются в расходах на продажу торговых предприятий расходы 

по транспортированию товаров народного потребления промышленными 

предприятиями по цене Франко-станция назначения, затраты на производство 

товаров широкого потребления, на выращивание сельскохозяйственной 

продукции и развитие животноводства в предприятиях, находящихся в ведении 

торговых организаций. Это такие же расходы, какие имеются на фабриках и 

заводах, в совхозах, колхозах и в других производственных предприятиях. 
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В силу действия феномена редкости (ограниченности всех видов 

ресурсов) коммерческая деятельность без некоторых расходов вообще 

невозможна. В силу этого обстоятельства любое решение о товародвижении 

вызывает необходимость отказа от использования тех же ресурсов в других 

целях. Таким образом - все расходы представляют собой альтернативные (или 

вмененные) расходы. Альтернативные расходы производства являются 

главным препятствием, с которым сталкивается фирма в процессе реализации 

своих возможностей максимизации прибыли. Классификацию расходов нужно 

начать с того, что в число альтернативных расходов, с которыми сталкиваются 

фирмы, входят выплаты рабочим, инвесторам, а так же владельцам природных 

ресурсов; все эти выплаты осуществляются с целью привлечь ресурсы, 

отвлекая их тем самым от альтернативных вариантов применения и т.д. 

При анализе реализации отдельных видов товара изучают динамику 

реализации товара, рассчитывают абсолютные отклонения и темп роста товара. 

Также дают оценку изменения объема реализации по сравнению с предыдущим 

годом. Также проводится анализ влияния товарного обеспечения на изменение 

объема товарооборота [23, с. 56]. 

Также важным является анализ товарных запасов. Товарные запасы 

представляют собой массу товаров, находящихся в сфере обращения с момента 

их производства до момента их реализации. Товарные запасы выступают как 

условие непрерывности процесса удовлетворения спроса покупателей и 

бесперебойной продажи товаров. 

Товарные запасы должны отвечать определенным требованиям: достигать 

известных размеров, чтобы в течение данного периода удовлетворять размерам 

спроса; быть больше, чем средние размеры продажи или покупательского 

спроса; постоянно возобновляться. Однако не всякий товарный запас 

объективно необходим для обеспечения непрерывности товарного обращения. 

Показателями эффективности использования товарных запасов являются: 

время товарного обращения; скорость товарного обращения; уровень товарных 

запасов. 
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Время товарного обращения представляет собой продолжительность 

пребывания товара в сфере обращения с момента поступления до момента 

продажи и рассчитывается по формуле: 

         __           __ 

Ов = ТЗ / Рд = ТЗ ∙ t / Р,                                                                              (1.2)  

 

где  Ов – время товарного обращения, дни; 

ТЗ - средний товарный запас, тыс. руб.; 

Р – объем оборота розничной торговли, тыс. руб.; 

Рд – среднедневной оборот розничной торговли, тыс. руб.; 

t – количество дней в периоде, дни. 

 

Средний товарный запас определяется по формуле: 

ТЗ = (ТЗн.г.+ ТЗк.г.) / 2,                                                                              (1.3)  

 

где  ТЗн.г. – запасы на начало года; 

ТЗк.г. – запасы на конец года. 

 

Скорость товарного обращения показывает, за сколько оборотов 

обернется товарный запас для получения объема продаж в определенном 

периоде, и рассчитывается по формуле: 

              __ 

От = Р / ТЗ = 1 / Ов,                                                                                      (1.4) 

 

где От – скорость товарного обращения, обороты. 

 

Уровень товарных запасов также является показателем эффективности 

использования товарных запасов, он свидетельствует об обеспеченности 

торговых предприятий товарами и рассчитывается по формуле: 

          __ 

Утз = ТЗ / Р ∙ 100.                                                                                        (1.5) 



35 

Также проводится анализ состава товарных запасов предприятия по 

методу технико-экономических расчетов. 

Торговый запас состоит из двух частей: 

 

ТЗ = Зраб + Зпоп,                                                                                              (1.6) 

 

где  Зраб – рабочий запас, который должен находиться в торговом зале для 

показа имеющихся в продаже товаров и непосредственного отпуска 

покупателям; 

Зпоп – запас пополнения, предназначенный для обеспечения продажи 

товаров в период между поставками. 

 

                       __ 

Зраб = А ∙ Ц / Рдн + 1,                                                                                (1.7) 

где  А - количество ассортиментных разновидностей, которыми торгует 

предприятие, ед.; 

Рдн - среднедневной оборот, тыс. руб.; 

Ц - средняя цена единицы товара, тыс. руб. 

 

Зпоп = Ч / 2 ∙ Кк,                                                                                         (1.8) 

 

где  Ч – частота завоза товаров на предприятие; 

Кк – коэффициент комплектности, который рассчитывается как:  

   

Кк = а / А,                                                                                                      (1.9) 

 

где а – количество разновидностей товаров, поступающих в одной 

партии. 

 

Страховой запас (СЗ) устанавливается по каждой группе товаров в 

процентах ко всему торговому запасу.  
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2 АНАЛИЗ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ООО «СИБИРСКИЙ ВАРИАНТ» 

 

2.1 Анализ финансово-хозяйственной деятельности ООО «Сибирский 

вариант» 

 

Общество с ограниченной ответственностью «Сибирский вариант» 

зарегистрировано ИФНС Советского района г. Красноярска в августе 2010 года 

в соответствии с Гражданским Кодексом РФ и Федеральным законом «Об 

обществах с ограниченной ответственностью». 

Юридический и фактический адрес: 660013, г. Красноярск, ул. 

Тамбовская, д. 31, оф. 28. 

Организационно-правовая форма предприятия: общество с ограниченной 

ответственностью, это организационно правовая форма, под которой 

понимается объединение граждан и (или) юридических лиц для совместной 

хозяйственной деятельности, имеющее уставный фонд, разделенный на доли, 

размер которых определяется учредительными документами, и несущее 

ответственность по обязательствам только в пределах своего имущества. 

Участники ООО несут ответственность в пределах своих вкладов. 

ООО «Сибирский вариант» является юридическим лицом, имеет 

самостоятельный баланс, расчетный счет в банке, круглую печать со своим 

наименованием, штамп, бланки, фирменное наименование и отвечает по своим 

обязательствам всем принадлежащим ему имуществом, от своего имени 

приобретает имущественные и личные неимущественные права и несет 

обязанности, выступает истцом и ответчиком в суде и арбитражном суде в 

соответствии с действующим законодательством Российской Федерации.  

Предприятие создано в целях удовлетворения общественных 

потребностей в результатах его деятельности и получения прибыли.  

Учредителем общества являются физические лица. Уставный капитал 

общества составляет 50 тысяч рублей, вкладом Участника общества являются 

имущество и денежные средства. 
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Организационная структура ООО «Сибирский вариант» представлена на 

рисунке 2.1. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 2.1 - Организационная структура ООО «Сибирский вариант» 

 

Численность работников предприятия составляет 11 человек, весь 

персонал имеет необходимый опыт и умения. Управленческий персонал – 4 

человека; бухгалтерия – 1 человек; отдел закупок – 1 человек; отдел продаж – 2 

человека; работники склада – 3 человека.  Управленческий персонал и 

бухгалтерия – это работники с высшим экономическим образованием, и 

опытом работы не менее трѐх лет в той же сфере. Сотрудники отдела продаж и 

закупок, так же имеют высшее образование и опыт работы не менее года. 

Работники склада имею средне-специальное образование. Средний возраст 

сотрудников от 25 до 40 лет. 

Предприятие возглавляет директор, который действует от имени 

предприятия без доверенности, добросовестно и разумно представляет его 

интересы на территории Российской Федерации и за ее пределами. Директор 

действует от имени предприятия, представляют его в государственных органах, 

совершает сделки и иные юридические действия, осуществляет функции 

организации и контроля работы компании в целом. 

Руководитель отдела продаж занимается управлением кадрами и 

частично выполняет функции коммерческого директора, решая вопросы 

Директор 

 

Главный бухгалтер Руководитель отдела 

продаж 

 

Руководитель отдела 

снабжения 

 

Бухгалтерия 

 

 

Отдел продаж 

 

Склад 
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организации производственных (торговых) операций и хозяйственного 

обслуживания. 

Менеджеры по продажам выполняют основные функции в области 

коммерческой работы и организации деятельности фирмы. В них входят 

изучение спроса населения на предлагаемые фирмой услуги, заключение 

договоров и контроль за их выполнением, подготовка претензионных 

материалов. Они же организуют рекламную деятельность фирмы, внедряют 

современные методы предоставления информационных услуг и т.д. 

Отдел закупок занимается закупкой мебели с фабрик, составлением 

заявок, частично решает вопросы связанные с логистикой. 

Работники склада отвечают за хранение товара и его отгрузку конечному 

покупателю. 

Главный бухгалтер отвечает за ведение бухгалтерского учета на 

предприятии. Ответственность за организацию бухгалтерского учета, 

соблюдение законодательства при выполнении хозяйственных операций, несет 

директор предприятия. ООО «Сибирский вариант» ведет бухгалтерский учет с 

использованием компьютерной техники, учет ведется в бухгалтерской 

программе 1С Бухгалтерия. Бухгалтерский учет ведется по журнально-

ордерной форме бухгалтерского учета. 

Помощник главного бухгалтера, помимо бухгалтерской работы, 

выполняет функцию кассира, готовит рабочее место к выполнению расчетных 

операций, проверяет исправность контрольно-кассовой машины, записывает 

показания счетчиков, получает разменную монету, выполняет расчетные 

операции с покупателями, осуществляет сдачу выручки и т.д. 

Налоговый учет на предприятии ведется в соответствии с требованиями 

НК РФ и других нормативных актов РФ. ООО «Сибирский вариант» находится 

на обычной системе налогообложения, в связи с чем является плательщиком 

налога на прибыль, НДС, налога на имущество, страховых взносов на 

обязательное пенсионное страхование (ОПС), обязательное медицинское 

страхование (ОМС) и социальное страхование, и взносов на обязательное 
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страхование от несчастных случаев на производстве и профессиональных 

заболеваний, а также является налоговым агентом по НДФЛ. 

Трудовые отношения между работниками регулируются действующим 

трудовым законодательством. Оплата производится в соответствии со штатным 

расписанием, которое утверждает директор предприятия. 

Основным видом деятельности предприятия являются розничная 

торговля мебелью. Предприятие осуществляет продажу корпусной мебели, 

мебели для кухни, мягкой мебели, детской мебели, матрасов. 

В настоящее время в ассортименте находится более 1000 моделей. Анализ 

продажи товаров по ассортиментным группам в 2015 году представлен в 

таблице 2.1. 

Таблица 2.1 

Анализ продажи товаров по ассортиментным группам в 2015 году 

 

Ассортимент Количество, шт. Выручка, руб. 

Спальные гарнитуры 68 2601680 

Мягкие уголки, диваны 99 5445000 

Кухонные гарнитуры 78 1130220 

Мебель для детских комнат, уголок школьника 42 1511580 

Двухъярусные кровати 16 230240 

Прикроватные тумбочки 38 54948 

Шкафы - купе 79 2271250 

Кровати - качалки 26 126360 

Компьютерные столы 59 259010 

Комоды  28 183120 

Шкафы (трехстворчатые и двухстворчатые, 

зеркальные) 67 954080 

Книжные шкафы 39 213720 

Прочее - 546894 

Офисная мебель - - 

Итого - 15528102 

 

Как видно из проведенного анализа, наибольшая выручка получена от 

реализации мягкой мебели, спальных гарнитуров, мебели для детской комнаты, 

шкафов-купе и кухонных гарнитуров. Именно эта мебель пользуется 

наибольшим спросом у населения и является наиболее перспективной. 
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Структура объемов продаж по ассортиментным группам мебели 

представлена в таблице 2.2. 

Таблица 2.2 

Структура объема продаж мебели 

 

Ассортиментная группа Среднегодовой объем 

продаж, тыс. руб. 

Удельный вес, % 

Спальные гарнитуры 2601,68 16,75 

Мягкие уголки, диваны 5445 35,07 

Кухонные гарнитуры 1130,22 7,28 

Мебель для детских комнат, уголок 

школьника 1511,58 9,73 

Шкафы - купе 2271,25 14,63 

Шкафы (трехстворчатые и двухстворчатые, 

зеркальные) 954,08 6,14 

Прочее 1614,292 10,4 

Итого 15528,102 100,00 

 

Мебель сертифицирована и соответствует действующим ГОСТам РФ. 

Российские производители мебели расширяют ассортимент с учетом 

потребительского спроса и финансовых возможностей различных групп 

населения. 

В ассортименте предприятия представлена мебель таких производителей, 

как: «Интеди» (г. Ялуторовск, Тюменская область); «Кентавр 2000» (г. Омск); 

«Заречье» (г. Тюмень); Группа компаний АСМ (г. Екатеринбург); МО «РОСТ» 

(г. Новосибирск) и многих других. 

ООО «Сибирский вариант» обеспечивает максимально удобную работу 

предпринимателям, владельцам розничных мебельных сетей и магазинов. 

Фирма работает как с розничными, так и с оптовыми покупателями не только в 

Красноярске, но и по территории Красноярского края. Схема работы с 

покупателями представлена на рисунке 2.2. 

 

 

 

 

Рис. 2.2 - Схема работы с покупателями 
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Покупатель выбирает в розничной точке товар, потом осуществляется 

оплата товара в кассе предприятия или на расчетный счет. Доставка мебели 

осуществляется со склада. К дополнительным услугам относятся сборка мебели 

и гарантийное обслуживаниие.  

ООО «Сибирский вариант» позволяет беспечить бесперебойные поставки 

мебели, без организации собственного товарного запаса. Гибкая система 

работы позволяет работать как с новыми розничными предприятиями, так и с 

предприятиями, имеющими большую историю, нуждающимися в специальных 

условиях.  

Оптовым покупателям реализация осуществляется по условиям, 

отраженным в контракте. Поставка мебели осуществляется на условиях полной 

предоплаты, частичной предоплаты, а также крупным оптовикам мебель 

предоставляется под реализацию, то есть без предварительной оплаты. 

Для оптовых покупателей существует система скидок и разные колонки 

цен, что является хорошей мотивацией для покупки именно у этой кампании. 

При покупке до 100 тыс. руб. в месяц скидка 1 %, от 100 до 300 тыс. руб. 

скидка 3%, свыше 300 тыс. руб. скидка 5%. Организация идѐт на встречу 

оптовым покупателям и отпускает мебель для выставочных образцов под 

реализацию, что тоже немаловажно. Скидки и оптовые цены предоставляются 

постоянным клиентам, к которым относятся оптовые покупатели мебели, так 

же проводятся сезонные распродажи для розничных покупателей по 

сниженным ценам (в период после новогодних праздников, летний период). 

Цель компании ООО «Сибирский вариант» – обеспечение полного 

материального благосостояния и всестороннего развития, рабочих и служащих, 

на основе реализации качественной мебели, получения прибыли от продаж, 

выход на новые рынки и дальнейшее развитие предприятия. Одной из 

важнейших задач является изучение спроса населения на продаваемую 

продукцию, формирование ассортимента с целью наиболее полного 
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удовлетворения покупателей. Над успешными решениями этих задач 

ежедневно работают сотрудники компании. 

Анализ показателей деятельности предприятия проводится на основании 

отчетности предприятия. Основные показатели деятельности ООО «Сибирский 

вариант» за 2013-2015 годы представлены в таблице 2.3. 

Таблица 2.3 

Основные показатели деятельности ООО «Сибирский вариант» 

 

Показатель 2013 

год 

2014 

год 

2015 

год 

Изменение 

2014/ 2013 2015/ 2014 

Выручка от продаж, тыс. руб. 10601 14972 15528 4371 556 

Себестоимость реализованных 

товаров, тыс. руб. 8642 13008 12048 4366 -960 

Валовая прибыль, тыс. руб. 1959 1964 3480 5 1516 

Коммерческие расходы, тыс. руб. 1940 2443 1716 503 -727 

Прибыль (убыток) от продаж, тыс. руб. 19 -479 1764 -498 2243 

Рентабельность (убыточность) продаж, 

% 0,18 -3,20 11,36 -3 14,56 

Проценты к получению, тыс. руб. 1 - 9 - - 

Проценты к уплате, тыс. руб. - - - -1 9 

Прочие доходы, тыс. руб. 1772 2529 2948 757 419 

Прочие расходы, тыс. руб. 1259 1678 1994 419 316 

Прибыль до налогообложения, тыс. руб. 533 372 2709 -161 2337 

Налог на прибыль, тыс. руб. 126 359 522 233 163 

Чистая прибыль, тыс. руб. 407 13 2187 -394 2174 

Среднесписочная численность, чел. 10 11 11 1 - 

Фонд заработной платы, тыс. руб. 2426 3183 3393 757 210 

Среднемесячная заработная плата 

одного работника, руб. 20217 24114 25705 3897 1591 

Среднегодовая стоимость основных 

фондов, тыс. руб. 44 63,0 166,5 19,00 103,50 

Фондоотдача, руб./руб. 240,93 237,65 93,26 -3,28 -144,39 

Производительность труда одного 

работника, тыс. руб./чел. 1060,1 1361,09 1411,64 300,99 50,55 

Фондовооруженность, руб./чел. 4,40 5,73 15,14 1,33 9,41 

Фондоемкость, руб./руб. - 0,004 0,01 0,004 0,01 

 

Выручка от реализации в 2015 году увеличилась на 556 тыс. руб. и 

составила 15528 тыс. руб. (3,71%), на что повлияло повышение спроса и цены 

на товары предприятия. При этом в 2015 году наблюдается снижение 
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себестоимости товаров на 960 тыс. руб. 

Валовая прибыль в 2015 году увеличилась на 1516 тыс. руб. за счет 

опережающего роста выручки от продаж над ростом себестоимости товаров. 

Коммерческие расходы предприятия в отчетном году снизились на 727 

тыс. руб. В 2015 году предприятием получена прибыль от продаж в размере 

1764 тыс. руб., что выше убытка 2014 года на 2243 тыс. руб. за счет повышения 

доходности основной деятельности. 

Прочие доходы в 2015 году увеличились на 419 тыс. руб. и составили 

2948 тыс. руб. Прочие расходы увеличились на 316 тыс. руб., что отрицательно 

влияет на финансовый результат предприятия.  

В 2015 году прибыль до налогообложения составила 2709 тыс. руб. 

Чистая прибыль в отчетном году составила 2187 тыс. руб., что свидетельствует 

о повышении эффективности деятельности предприятия по сравнению с 

предыдущим годом (рис. 2.3). 

 

 

Рис. 2.3 – Динамика прибыли предприятия, тыс. руб. 

 

В отчетном году наблюдается увеличение фонда заработной платы на 210 

тыс. руб. или 6,6%, что произошло за счет роста среднемесячной заработной 

платы одного работника в отчетном периоде на 1591 руб.  

Производительность труда одного работника в 2015 году увеличилась на 

50,55 тыс. руб. или 3,71%,что было обусловлено расширением торговой 

деятельности предприятия, что оценивается положительно (рис. 2.4). 
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Среднегодовая стоимость основных фондов в отчетном периоде увеличилась 

на 103,5 тыс. руб. по сравнению с 2014 годом. Фондоотдача в отчетном периоде 

увеличилась на 144,39 руб., что отрицательно характеризует использование 

основных средств предприятия (рис. 2.5). На снижение фондоотдачи повлияло 

увеличение среднегодовой стоимости основных фондов предприятия. 

 

 
 

Рис. 2.4 – Динамика производительности труда 1 работника, тыс. руб. 

 

Фондовооруженность в отчетном периоде увеличилась на 9,41 руб., что 

указывает улучшение обеспеченности персонала основными средствами. 

 

 
 

Рис. 2.5 – Динамика фондоотдачи и фондовооруженности, руб. 
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В 2015 году наблюдается улучшение работы предприятия, рост прибыли 

и рентабельности, объемов продаж и производительности, что положительно 

отражается на финансовом положении предприятия. 

К основным экономическим показателям финансовой деятельности 

предприятия относятся выручка от реализации, прибыль и рентабельность, 

изучение финансового состояния предприятия. Проведем вертикальный и 

горизонтальный анализ структуры баланса предприятия за 2013-2015 годы в 

таблице 2.4. 

Анализ активов в ООО «Сибирский вариант» за 2014 год показал 

увеличение внеоборотных активов на 108 тыс. руб., что обусловлено 

увеличением основных средств предприятия на 108 тыс. руб. Оборотные 

активы предприятия в 2014 году увеличились на 2668 тыс. руб. Увеличение 

оборотных активов произошло за счет увеличения запасов, дебиторской 

задолженности и денежных средств. Активы предприятия в 2014 году 

увеличились на 2776 тыс. руб. 

Таблица 2.4 

Сравнительный анализ структуры баланса ООО «Сибирский вариант» 

 

Показатель баланса Абсолютные величины, 

тыс. руб. 

Изменения, тыс. 

руб. 

Темп роста, % 

2013 

год 

2014 

год 

2015 

год 

2014 к 

2013 г. 

2015 к 

2014 г. 

2014 к 

2013 г. 

2015 к 

2014 г. 

Актив        

Внеоборотные активы: 9 117 216 108 99 1300,00 184,62 

- основные средства 9 117 216 108 99 1300,00 184,62 

Оборотные активы: 1873 4541 8233 2668 3692 242,45 181,30 

- запасы 694 718 944 24 226 103,46 131,48 

- дебиторская 

задолженность 923 3300 4467 2377 1167 357,53 135,36 

- денежные средства 256 510 2789 254 2279 199,22 546,86 

Баланс 1882 4658 8449 2776 3791 247,50 181,39 

Пассив        

Капитал и резервы: 23 2340 4527 2317 2187 10173,9 193,46 

- уставный капитал 40 50 50 10 - 125,00 100,00 

- нераспределенная 

прибыль -17 2290 4477 2307 2187 - 195,50 

Долгосрочные кредиты - - 559 - 559 - - 

Кредиторская 

задолженность 1859 2318 3363 459 1045 124,69 145,08 

Баланс 1882 4658 8449 2776 3791 247,50 181,39 
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Анализ пассивов показал увеличение собственного капитала в пассивах и 

заемных средств. Увеличение собственного капитала произошло за счет 

прибыли, полученной в 2014 году на 2307 тыс. руб. и увеличения уставного 

капитала на 10 тыс. руб. Кредиторская задолженность увеличилась на 459 тыс. 

руб., ее рост показывает, что предприятие наращивает задолженность 

поставщикам и прочим кредиторам.  

Анализ активов в ООО «Сибирский вариант» за 2015 год показал 

увеличение внеоборотных активов на 99 тыс. руб., что обусловлено 

увеличением основных средств предприятия на 84,62%. Оборотные активы 

предприятия за 2015 год увеличились на 3692 тыс. руб. Рост оборотных активов 

произошел за счет увеличения запасов, дебиторской задолженности и 

денежных средств. Рост дебиторской задолженности на 1167 тыс. руб. 

показывает снижение платежеспособности покупателей предприятия. 

Денежные средства предприятия увеличились на 2279 тыс. руб. или 446,86%. В 

общем, активы предприятия в 2015 году увеличились на 3791 тыс. руб., также 

как и источники средств предприятия.  

Анализ пассивов в 2015 году показал рост собственного капитала, 

долгосрочных и краткосрочных обязательств. Рост собственного капитала 

произошел за счет прибыли, полученной в 2015 году. Рост кредиторской 

задолженности говорит о том, что предприятие наращивает задолженность 

поставщикам и прочим кредиторам. В 2015 году предприятие привлекло 

долгосрочный кредит на 559 тыс. руб.  

Проведем анализ структуры баланса предприятия за 2013 - 2015 годы в 

таблице 2.5.  

В структуре активов в 2014 году произошло увеличение внеоборотных 

активов предприятия на 2,03% (с 0,48% до 2,51% на конец периода). Оборотные 

активы предприятия в 2014 году снизились на 2,03% в структуре активов. Доля 

запасов по приобретенным ценностям снизилась на 21,46%, а дебиторская 
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задолженность увеличилась на 21,8% в структуре активов (с 49,04% до 70,85%). 

Денежные средства предприятия снизились на 2,65% в структуре активов.  

 

Таблица 2.5 

Анализ структуры баланса ООО «Сибирский вариант» 

 

Показатели баланса Удельный вес, % Изменения уд. веса, % 

2013 

год 

2014 

год 

2015 

год 

2014 г. к 

2013 г. 

2015 г. к 

2014 г. 

Актив      

Внеоборотные активы, в том числе: 0,48 2,51 2,56 2,03 0,04 

- основные средства 0,48 2,51 2,56 2,03 0,04 

Оборотные активы, в том числе: 99,52 97,49 97,44 -2,03 -0,04 

- запасы 36,88 15,41 11,17 -21,46 -4,24 

- дебиторская задолженность 49,04 70,85 52,87 21,80 -17,98 

- денежные средства 13,60 10,95 33,01 -2,65 22,06 

Баланс 100,00 100,00 100,00 - - 

Пассив      

Капитал и резервы, в том числе: 1,22 50,24 53,58 49,01 3,34 

- уставный капитал 2,13 1,07 0,59 -1,05 -0,48 

- нераспределенная прибыль -0,90 49,16 52,99 50,07 3,83 

Долгосрочные кредиты и займы - - 6,62 - 6,62 

Кредиторская задолженность 98,78 49,76 39,80 -49,01 -9,96 

Баланс 100,00 100,00 100,00 - - 

 

Анализ пассивов в 2014 году показал увеличение доли собственного 

капитала в пассивах на 49,01% и снижение кредиторской задолженности на 

49,01% (с 98,78% до 49,76%). Данные изменения свидетельствует об 

улучшении структуры актива и пассива баланса ООО «Сибирский вариант» в 

2014 году и отражаются на улучшении финансового состояния предприятия. 

Оборотные активы предприятия за 2015 год снизились на 0,04% в 

структуре активов. Доля запасов снизилась на 4,24%. Дебиторская 

задолженность снизилась на 17,98% в структуре активов (с 70,85% до 52,87%). 

Денежные средства предприятия увеличились на 22,06% в структуре активов. 

Анализ пассивов показал увеличение доли собственного капитала в 

пассивах на 3,34% за счет прибыли отчетного года, увеличение долгосрочных 

кредитов и займов на 6,62% и снижение кредиторской задолженности на 9,96%. 
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Кредиторская задолженность - наиболее срочные обязательства предприятия 

составляет на конец года 39,8% пассивов, собственный капитал – 53,58% 

пассивов, что свидетельствует о независимости предприятия от заемных 

источников.  

Из анализа структуры баланса можно сделать вывод об улучшении 

структуры баланса и независимости предприятия от заемных средств, при этом 

активы большей частью сформированы за счет основных средств, запасов и 

дебиторской задолженности и денежных средств, а пассивы за счет 

собственного капитала и кредиторской задолженности. 

Финансовая устойчивость – это такое состояние финансовых ресурсов, их 

распределение и использование, которое обеспечивает развитие организации на 

основе роста прибыли и капитала при сохранении платежеспособности и 

кредитоспособности, в условиях допустимого уровня риска. Определим 

финансовое состояние ООО «Сибирский вариант» в таблице 2.6. 

 

Таблица 2.6  

Анализ финансовой устойчивости ООО «Сибирский вариант», тыс. руб. 

 

Наименование показателя 2014 год 2015 год 

1. Источники собственных средств 2340 4527 

2. Основные средства и иные внеоборотные активы 117 216 

3. Наличие собственных оборотных средств 2223 4311 

4. Долгосрочные кредиты и заемные средства - 559 

5. Наличие собственных и долгосрочных заемных источников 

формирования запасов и затрат 2223 4870 

6. Краткосрочные кредиты и заемные средства - - 

7. Общая величина основных источников формирования 

запасов и затрат 2223 4870 

8. Величина запасов и затрат 718 944 

9. Излишек или недостаток собственных оборотных средств 1505 3367 

10. Излишек или недостаток собственных оборотных и 

долгосрочных заемных 1505 3926 

11. Излишек или недостаток общей величины основных 

источников формирования запасов и затрат 1505 3926 

12. Тип финансовой ситуации устойчивое устойчивое 
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Из таблицы следует, что финансовое состояние предприятия на конец 

2014 и 2015 года является устойчивым, так как запасы обеспечиваются суммой 

собственных оборотных средств. 

Устойчивость финансового состояния в рыночных условиях наряду с 

абсолютными величинами характеризуется системой финансовых 

коэффициентов. Относительные показатели финансовой устойчивости, 

характеризующие состояние и структуру активов организации и 

обеспеченность их источника покрытия (пассивами) можно разделить на 

показатели: определяющие состояние оборотных средств; определяющие 

состояние основных средств; характеризующие финансовую независимость. 

Расчет показателей финансовой устойчивости ООО «Сибирский вариант» 

в динамике представлен в таблице 2.7. 

 

Таблица 2.7 

Показатели финансовой (рыночной) устойчивости 

 

Показатель Нормативное 

значение 

2014 

год 

2015 

год 

Измене-

ния 

1. Коэффициент автономии  0,5 0,50 0,54 0,03 

2. Коэффициент финансовой устойчивости 0,7 0,50 0,60 0,10 

3. Коэффициент финансовой зависимости 0,5 0,50 0,46 -0,03 

4. Коэффициент финансирования 1 1,01 1,15 0,14 

5. Коэффициент инвестирования 1 20,00 20,96 0,96 

6. Коэффициент постоянного актива 1 0,05 0,05 - 

7. Коэффициент маневренности 0,5 0,95 0,95 - 

8. Коэффициент обеспеченности оборотных 

активов собственными средствами 0,1 0,48 0,51 0,03 

9. Коэффициент соотношения мобильных и 

иммобилизированных средств - 38,81 38,12 -0,70 

10. Финансовый рычаг (леверидж) 1 0,99 0,87 -0,12 

11. Коэффициент соотношения активов и 

собственного капитала - 1,99 1,87 -0,12 

12. Коэффициент соотношения оборотных 

активов и собственного капитала - 1,94 1,82 -0,12 

13. Коэффициент соотношения 

кредиторской и дебиторской задолженности - 0,70 0,75 0,05 

 

Проанализировав данные показателей финансовой устойчивости, 

представленные в таблице, можно сделать вывод о независимости предприятия 
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от заемных средств – это подтверждается коэффициентом автономии, который 

на конец периода равен 0,54, что выше нормы. 

Важное значение имеет коэффициент маневренности, который 

показывает какая часть собственного капитала находится в мобильной форме. В 

отчетном году коэффициент маневренности не изменился по сравнению с 

предыдущим годом и составил 0,95, что не соответствует норме. 

Коэффициент обеспеченности оборотных активов собственными 

средствами увеличился по сравнению с прошлым годом и остается выше 

нормы, так как оборотные активы сформированы за счет собственного 

капитала. Коэффициент постоянного актива показывает долю внеоборотных 

активов в источниках собственных средств. Показатель не изменился и 

соответствует норме. 

Коэффициент финансовой устойчивости показывает соотношение 

заемных и собственных средств предприятия, показатель не соответствует 

норме и говорит о зависимости предприятия от заемных источников, что также 

подтверждает коэффициент финансирования. 

Коэффициент соотношения кредиторской и дебиторской задолженности в 

отчетном году составил 0,75, что свидетельствует о преобладании дебиторской 

задолженности над кредиторской задолженностью. 

Анализ ликвидности баланса заключается в сравнении размеров средств 

по активу, сгруппированных по степени их ликвидности, с суммами 

обязательств по пассиву, сгруппированных по срокам погашения. Для 

определения ликвидности баланса сопоставляют итоги приведенных групп по 

активу и пассиву. Баланс считается абсолютно ликвидным, если имеют 

соотношения: А1≥П1 А2≥П2 А3≥П3 А4≤П4. 

Для удобства проведения анализа ликвидности баланса и оформление его 

результатов составляются таблицы анализа ликвидности баланса. 

Применительно к данным ООО «Сибирский вариант» в них предоставлены 

необходимые показатели (таблица 2.8). 
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Таблица 2.8 

Группировка статей пассива по степени срочности обязательств 

 

Группы статей Обозначение 2014 год 2015 год 

Наиболее ликвидные активы, тыс. руб. А1 510 2789 

Быстрореализуемые активы, тыс. руб. А2 3300 4467 

Медленно реализуемые активы, тыс. руб. А3 718 944 

Труднореализуемые активы, тыс. руб. А4 117 216 

Наиболее срочные обязательства, тыс. руб. П1 2318 3363 

Краткосрочные займы, тыс. руб. П2 - - 

Долгосрочные пассивы, тыс. руб. П3 - 559 

Постоянные пассивы, тыс. руб. П4 2340 4527 

 

За 2014-2015 годы наблюдается не сохранение ликвидности баланса. По 

первому условию денежные средства ниже кредиторской задолженности 

(таблица 2.9). Это свидетельствует о проблемах с платежеспособностью. 

Общий показатель ликвидности баланса выражает способности 

предприятия осуществлять расчеты по всем видам обязательств – как по 

ближайшим, так и по отдаленным. Этот показатель не дает представления о 

возможностях предприятия в плане погашения краткосрочных обязательств. 

Поэтому для оценки платежеспособности предприятия используются три 

относительных показателя ликвидности. 

 

Таблица 2.9 

Оценка ликвидности баланса ООО «Сибирский вариант» 

 

Показатель 2014 год 2015 год 

А1-П1 -1808 А1<П1 -574 А1>П1 

А2-П2 3300 А2>П2 4467 А2>П2 

А3-П3 718 А3>П3 385 А3>П3 

А4-П4 -2223 А4<П4 -4311 А4<П4 

 

Определим относительные показатели ликвидности предприятия: 

коэффициент текущей ликвидности, коэффициент быстрой ликвидности, 

коэффициент абсолютной ликвидности (таблица 2.10). 
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Таблица 2.10 

Динамика коэффициентов ликвидности ООО «Сибирский вариант» 

 

Показатель Нормальное 

значение 

2014 год 2015 год Изменени

е 

Коэффициент абсолютной 

ликвидности ≥ 0,2 0,22 0,83 0,61 

Коэффициент критической 

ликвидности ≥ 1 1,64 2,16 0,51 

Коэффициент текущей ликвидности ≥ 2 1,96 2,45 0,49 

 

Из приведенных данных таблицы следует, что показатели ликвидности 

соответствуют нормальному ограничению на конец 2014 и 2015 года. 

Коэффициент абсолютной ликвидности увеличился и на конец 2015 года 

выше нормального ограничения данного показателя. Это свидетельствует о 

практической возможности погашения части краткосрочной задолженности 

организации в ближайшее время (20%). 

Коэффициент критической ликвидности увеличился в 2015 году на 0,51 и 

соответствует нормальным ограничениям на начало и конец года. 

Наблюдается положительное изменение коэффициента текущей 

ликвидности, значения показателя соответствуют нормальному ограничению на 

конец 2015 года. Коэффициент характеризует ожидаемую платежеспособность 

на период равный средней продолжительности одного оборота всех оборотных 

активов. 

Деловую активность предприятия характеризуют показатели 

оборачиваемости предприятия. Анализ показателей деловой активности ООО 

«Сибирский вариант» представлен в таблице 2.11. 

В отчетном году наблюдается ухудшение показателей деловой 

активности предприятия. На конец 2015 года оборачиваемость активов 

снизилась на 2,21 оборота, что отразилось на увеличении срока 

оборачиваемости активов на 73,31 дней. Скорость оборота оборотных активов 

предприятия на конец 2015 года снизилась на 2,24 оборота, что отразилось на 

увеличении срока оборачиваемости оборотных активов на 70,96 дней.  
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Таблица 2.11  

Показатели деловой активности ООО «Сибирский вариант» 

 

Показатель 2014 год 2015 год Отклонение 

Коэффициент оборачиваемости активов, обороты 
4,58 2,37 -2,21 

Период оборота активов, дни 78,63 151,94 73,31 

Коэффициент оборачиваемости оборотных 

активов, обороты 4,67 2,43 -2,24 

Период оборота оборотных активов, дни 77,11 148,08 70,96 

Коэффициент оборачиваемости заемного капитала, 

обороты - 55,56 55,56 

Коэффициент оборачиваемости собственного 

капитала 11,01 3,51 -7,50 

Коэффициент оборачиваемости кредиторской 

задолженности, обороты 7,17 5,47 -1,70 

Период оборота кредиторской задолженности, дни 50,22 65,85 15,64 

Коэффициент оборачиваемости дебиторской 

задолженности, обороты 7,09 4,00 -3,09 

Период оборота дебиторской задолженности, дни 50,77 90,03 39,26 

Коэффициент оборачиваемости запасов, обороты 18,12 12,76 -5,35 

 

На предприятии в отчетном году наблюдается ускорение 

оборачиваемости заемного капитала. Оборачиваемость собственного капитала 

снизилась на 7,5 оборотов. По сравнению с 2014 годом продолжительность 

оборота кредиторской задолженности увеличилась на 15,64 дней, за счет этого 

оборачиваемость кредиторской задолженности снизилась на 1,7 оборота. 

Оборачиваемость дебиторской задолженности в 2015 году снизилась на 

3,09 оборота. Сложившийся за 2015 год срок расчетов покупателей увеличился 

на 39,26 дней. Скорость оборота товарно-материальных запасов снизилась на 

5,35 оборотов, что свидетельствует об увеличении срока хранения запасов. 

Финансовые результаты деятельности предприятия характеризуются 

суммой полученной прибыли и уровнем рентабельности. Прибыль предприятия 

получают главным образом от реализации продукции, а также от других видов 

деятельности. Анализ динамики показателей прибыли представлен в таблице 

2.12.  
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Выручка от реализации в 2015 году увеличилась на 556 тыс. руб. и 

составила 15528 тыс. руб. или 3,71%, на что повлияло повышение спроса на 

товары предприятия. При этом в 2015 году наблюдается снижение 

себестоимости товаров на 960 тыс. руб. 

Валовая прибыль в 2015 году увеличилась на 1516 тыс. руб. за счет 

опережающего роста выручки от продаж над ростом себестоимости товаров. 

Коммерческие расходы предприятия в отчетном году снизились на 727 

тыс. руб. или 29,76%. В 2015 году предприятием получена прибыль от продаж в 

размере 1764 тыс. руб., что выше убытка 2014 года на 2243 тыс. руб. за счет 

повышения доходности основной деятельности. 
\ 

Таблица 2.12 

Анализ динамики прибыли ООО «Сибирский вариант», тыс. руб. 

 

Показатель 2014 год 2015 год Отклоне-

ние 

Темп 

роста, % 

Выручка  14972 15528 556 103,71 

Себестоимость продаж 13008 12048 -960 92,62 

Валовая прибыль 1964 3480 1516 177,19 

Коммерческие расходы 2443 1716 -727 70,24 

Прибыль (убыток) от продаж -479 1764 2243 - 

Проценты к уплате - 9 9 - 

Прочие доходы 2529 2948 419 116,57 

Прочие расходы 1678 1994 316 118,83 

Прибыль до налогообложения 372 2709 2337 728,23 

Текущий налог на прибыль 359 522 163 145,40 

Чистая прибыль 13 2187 2174 16823,08 

 

Прочие доходы в 2015 году увеличились на 419 тыс. руб. и составили 

2948 тыс. руб. Прочие расходы увеличились на 316 тыс. руб., что отрицательно 

влияет на финансовый результат предприятия.  

В результате влияния всех факторов в 2015 году прибыль до 

налогообложения составила 2709 тыс. руб. Чистая прибыль в отчетном году 

составила 2187 тыс. руб., что свидетельствует о повышении эффективности 

деятельности предприятия по сравнению с 2014 годом. 
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Результативность и экономическая целесообразность функционирования 

предприятия оценивается абсолютными и относительными показателями. 

Относительными показателями является система показателей рентабельности. 

В таблице 2.13 представлены основные показатели рентабельности. 

Увеличение показателей прибыли в 2015 году привели к росту 

показателей рентабельности. Рентабельность продаж увеличилась на 14,56%, 

рентабельность затрат увеличилась на 18,32%. Рентабельность активов в 2015 

году по сравнению с 2014 годом увеличилась на 24,08%. Рентабельность 

собственного капитала в 2015 году по сравнению с предыдущим годом 

увеличилась на 47,75% и составила 48,31%. Рентабельность заемного капитала 

в отчетном году составила 55,76%, что выше прошлого года на 55,2%. Эти 

изменение можно оценить как положительную тенденцию. 
 

Таблица 2.13 

Динамика показателей рентабельности ООО «Сибирский вариант», % 

 

Показатель 2014 год 2015 год Отклонение 

Рентабельность продаж -3,20 11,36 14,56 

Рентабельность затрат на продукцию -3,68 14,64 18,32 

Рентабельность активов 7,99 32,06 24,08 

Рентабельность собственного капитала 0,56 48,31 47,75 

Рентабельность заемного капитала 0,56 55,76 55,20 

 

Из проведенного анализа показателей финансовой деятельности 

предприятия можно сделать выводы об устойчивом финансовом положении 

предприятия, увеличении продаж и прибыли, наращивании собственного 

капитала. При этом на предприятии наблюдается наращивание дебиторской и 

кредиторской задолженности, что негативно отражается на его деловой 

активности и отрицательно влияет на хозяйственную деятельность.  

 

2.2 Анализ товарных операций предприятия 

 

В отчетном году произошло увеличение реализации товара (мебели) по 

сравнению с предыдущим годом, в связи с чем было рассчитано влияние 
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изменения цен и изменения физического объема товарооборота на размер 

оборота на предприятии в таблице 2.14. 

 

Таблица 14 

Результаты анализа влияния цен и физического объема продаж на объем 

товарооборота ООО «Сибирский вариант» 

 

Годы  Объем оборота розничной 

торговли 

Абсолютное изменение 

объема оборота, тыс. руб. 

Темп роста, % 

в дейст-

вующих 

ценах 

индекс 

цен 

в сопоста-

вимых 

ценах 

всего в т.ч. за счет 

изменения 

в дейст-

вующих 

ценах 

в сопоста-

вимых 

ценах 
физич. 

объема 

цен на 

товары 

2013 10601 - 10601 - - - - - 

2014 14972 1,07 13993 4371 3392 979 141,23 131,99 

2015 15528 1,15 13503 556 -490 1046 103,71 96,50 

 

Как видно из таблицы, увеличение товарооборота в 2014 году по 

сравнению с 2013 годом на 4371 тыс. руб. вызвано увеличением физического 

объема на 3392 тыс. руб. и цены на 979 тыс. руб. Увеличение товарооборота в 

2015 году по сравнению с 2014 годом вызвано ростом цен на 1046 тыс. руб. 

Товарооборот увеличился в 2015 году и его темп роста составил 103,71%. 

В таблице 2.15 рассмотрен анализ товарооборота в разрезе товарных 

групп. 

 

Таблица 2.15 

Результаты анализа товарооборота в разрезе товарных групп, тыс. руб. 

 

Виды продукции Реализация товара Откло-

нение, +/- 

Темп 

роста, % 2014 год 2015 год 

Спальные гарнитуры 2626,4 
2601,68 -24,72 99,06 

Мягкие уголки, диваны 5671,43 
5445 -226,43 96,01 

Кухонные гарнитуры 928,63 
1130,22 201,59 121,71 

Мебель для детских комнат, 

уголок школьника 
1569,3 

1511,58 -57,72 96,32 

Шкафы - купе 1875,82 
2271,25 395,43 121,08 
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Окончание таблицы 2.15 
 

Виды продукции Реализация товара Откло-

нение, +/- 

Темп 

роста, % 2014 год 2015 год 

Шкафы (трехстворчатые и 

двухстворчатые, зеркальные) 
838,1 

954,08 115,98 113,84 

Прочее 1462,51 
1614,29 151,78 110,38 

Итого 14972,19 
15528,10 555,91 103,71 

 

Наибольшая часть выручки от реализации товаров получена от 

реализации спальных гарнитуров, мягкой мебели, мебели для детских комнат, 

шкафов-купе, а также прочей мебели.  

Наибольший темп роста наблюдается по кухонным гарнитурам 

(121,71%), шкафам-купе (121,08%) и шкафам (113,84%). По данным видам 

мебели темп роста за отчетный год увеличился, что говорит о постоянно 

растущем спросе. 

В таблице 2.16 представлена структура товарооборота по товарным 

группам за 2014-2015 год. 

 

Таблица 2.16 

Структура товарооборота по товарным группам, % 

 

Виды продукции Реализация товара Отклонение, +/- 

2014 год 2015 год 

Спальные гарнитуры 17,54 16,75 -0,79 

Мягкие уголки, диваны 37,88 35,07 -2,81 

Кухонные гарнитуры 6,20 7,28 1,08 

Мебель для детских комнат, уголок школьника 10,48 9,73 -0,75 

Шкафы - купе 12,53 14,63 2,10 

Шкафы 5,60 6,14 0,55 

Прочее 9,77 10,40 0,63 

Итого 100,00 100,00 - 

 

В 2015 году, по сравнению с 2014 годом существенно структура товаров 

не изменилась. Снижение произошло по мягкой мебели на 2,81%, спальным 

гарнитурам на 0,79%, мебели для детских на 0,75%.  

Рост доли товарооборота наблюдается по кухонным гарнитурам на 1,08%, 

шкафам-купе на 2,1%, прочей мебели на 0,63%.  
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Приоритетной целью развития товарооборота на ООО «Сибирский 

вариант»  является достижение таких показателей оборота торговли, которые 

смогли бы обеспечить формирование заранее обусловленного размера 

прибыли, достаточного для реализации стратегических целей его развития в 

плановом периоде. Такая целевая установка характерна обычно для 

предприятий торговли на ранних стадиях жизненного цикла. 

Исходя из сложившейся стратегии, в данной рыночной ситуации 

предприятию необходимо производить планирование показателей с учетом 

рекомендаций следующего практического характера: 

- наращивание объемов оборота розничной торговли за счет увеличения 

производительности труда и оптимизации структуры товарооборота в 

соответствии с покупательским спросом; 

- проводить рекламные компании; 

- по возможности расширять номенклатуру дополнительных услуг; 

- устанавливать уровень торговых надбавок в соответствии с 

платежеспособностью населения, эластичностью спроса и т.д.; 

- для совершенствования товарного обеспечения оптимизировать расходы 

на хранение и потери товаров; 

- проводить исследования ассортимента товара, снижать нерентабельные 

и пользующиеся низким спросом у покупателей товары с целью снижения 

залеживания товара. 
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3 РЕКОМЕНДАЦИИ ПО СОВЕРШЕНСТВОВАНИЮ УЧЕТА И 

АНАЛИЗА ТОВАРНЫХ ОПЕРАЦИЙ В ООО «СИБИРСКИЙ ВАРИАНТ» 

 

3.1 Учет товарных операций 

 

Бухгалтерский учет представляет собой упорядоченную систему сбора, 

регистрации и обобщения информации в денежном выражении об имуществе, 

обязательствах организаций и их движении путем сплошного, непрерывного и 

документального учета всех хозяйственных операций.  

Ответственность за организацию бухгалтерского учета, соблюдение 

законодательства при выполнении хозяйственных операций, несет директор 

предприятия. Он создает необходимые условия для правильного ведения 

бухгалтерского учета, обеспечивает выполнение всеми подразделениями и 

службами, работниками организации требований главного бухгалтера в части 

порядка оформления предоставления документов и сведений для учета. 

Руководитель учреждает на должность главного бухгалтера. 

Бухгалтерский учет на ООО «Сибирский вариант» осуществляется 

главным бухгалтером. Главный бухгалтер обеспечивает соответствие 

осуществляемых хозяйственных операций законодательству Российской 

Федерации, контроль за движением имущества и выполнением обязательств. 

Главный бухгалтер подписывает совместно с руководителем предприятия 

документы, служащие основаниями для приѐмки и выдачи товарно-

материальных ценностей и денежных средств, а также расчѐтных, кредитных и 

денежных обязательств. Без подписи главного бухгалтера денежные и 

расчѐтные документы, финансовые и кредитные обязательства считаются 

недействительными и не принимаются к исполнению. 

Главный бухгалтер составляет учетную политику предприятия для целей 

бухгалтерского и налогового учета, ведет кассовые операции, учет расчетов по 

расчетному и валютному счету, осуществляет ведение главной книги и 

формирование бухгалтерской отчетности предприятия. 
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Оформление первичных документов на предприятии осуществляется в 

соответствии с нормативными документами по бухгалтерскому учету, 

установленной в Обществе схемой документооборота и распоряжениями 

главного бухгалтера. Работу по составлению графика документооборота 

организует главный бухгалтер, а утверждает приказом руководитель 

предприятия.  

График документооборота способствует улучшению всей учѐтной работы 

на предприятии, усилению контрольных функций бухгалтерского учѐта, 

повышению уровня механизации и автоматизации учѐтных работ. 

Для систематизации и накопления информации, содержащейся в 

первичных бухгалтерских документах, на предприятии используются 

журнально-ордерная форма бухгалтерского учета. 

На ООО «Сибирский вариант» рабочие места бухгалтеров оснащены 

персональными компьютерами. На основе первичных документов формируется 

база данных в компьютере. Регистры учета ведутся в виде специальных форм 

на бумажных носителях и в электронном виде. 

Предприятие осуществляет свою деятельность самостоятельно на основе 

принципов самоокупаемости и самофинансирования. 

Бухгалтерский учет имущества, обязательств и хозяйственных операций 

Общества ведется в валюте Российской Федерации – в рублях.  

Факты хозяйственной деятельности Общества относятся к тому 

отчетному периоду, в котором они имели место, независимо от фактического 

времени поступления или выплаты денежных средств, связанных с этими 

фактами.  

Предприятие в обязательном порядке сдает «Бухгалтерский баланс» и 

«Отчет о финансовых результатах», по необходимости пояснительную записку. 

Отчетность представляется внешним пользователям, определенным 

учредительными документами Общества и действующим законодательством. 

Бухгалтерская отчетность подписывается руководителем и главным 

бухгалтером предприятия.  
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Налоговый учет на предприятии ведется в соответствии с требованиями 

НК РФ и других нормативных актов РФ. Объектом налогообложения налогом 

на имущество признается движимое  и недвижимое имущество, включая 

имущество, переданное во временное  владение, пользование, учитываемое на 

балансе в качестве объектов основных средств в соответствии с установленным 

порядком ведения бухгалтерского учета. 

Основным документом внутреннего регулирования ООО «Сибирский 

вариант» является учетная политика. Учетная политика – это принятая 

предприятием совокупность способов ведения бухгалтерского учета. Учетная 

политика оформляется соответствующим приказом предприятия с 1 января 

года, следующего за годом издания приказа. Она формируется главным 

бухгалтером и утверждается руководителем предприятия.  

Порядок составления учетной политики предприятия установлен ПБУ 

1/2008. На предприятии утвержден рабочий план счетов бухгалтерского учета, 

разработанный на основании Плана счетов бухгалтерского учета финансово-

хозяйственной деятельности, утвержденного приказом Минфина РФ от 

31.10.2000 г. № 94н. 

Учетная политика отражает существенные способы ведения 

бухгалтерского учета. Согласно Учетной политики предприятия: 

1) Материалы учитываются на балансе предприятия по их фактической 

себестоимости. Себестоимость определяется исходя из затрат на их 

приобретение. 

2) Учет покупных товаров осуществляется по продажной стоимости с 

отдельным учетом наценок (скидок) на счете 41 «Товары».  

3) При отпуске материалов на хозяйственные нужды, расходы на продажу 

и ином выбытии их оценка производится по средней стоимости материалов. 

При реализации товаров их оценка производится по себестоимости каждой 

единицы (п. 16 ПБУ 5/01 «Учет материально-производственных запасов»). 

4) Коммерческие расходы признаются полностью в отчетном году их 

признания в качестве расходов по обычным видам деятельности (п.9 ПБУ 10/99 



62 

«Расходы организации»), себестоимость продаж формируется на счете 90 

субсчет 2 «Себестоимость продаж». 

5) Финансовый результат от реализации продукции для целей 

налогообложения (кроме налогообложения прибыли) определяется по мере их 

отгрузки, в том числе частичной. 

Поступление товаров на предприятие осуществляется через торговых 

представителей по товарным накладным. Поступление товара на ООО 

«Сибирский вариант» осуществляется в соответствии с заключенными 

договорами с поставщиками. 

В договорах на поставку товара указывают поставщика и покупателя, 

характеристику и объем товара, сроки и условия поставки товара и расчетов за 

него, оговаривается качество товара и условия его приемки, а также 

ответственность сторон за неисполнение обязательств. Цена товара, условия 

поставки и оплаты оговаривается отдельно и отражается в спецификации, 

которая является приложением к договору. Также на товар поставщики 

предоставляют сертификат соответствия. 

Работой с поставщиками и закупкой товаров на предприятии занимается 

директор, который тщательно подбирает поставщиков, главным образом 

ориентируясь на ценовую политику, стабильность ассортимента, 

равномерность и ритмичность поставок, качество мебели, форму оплаты, 

отсрочку платежа, репутацию, оказание дополнительных услуг и т.д. 

Результатом этого отбора у предприятия является формирование круга 

постоянных поставщиков. 

На поставку товара от поставщиков заключаются договор поставки. 

Товары поступают от поставщиков или подотчетных лиц в организацию по 

учетной стоимости на основании следующих документов: счета-фактуры и 

товарно-транспортной накладной. Расчеты за товары с поставщиками 

осуществляются платежными поручениями по выставленному счету или через 

подотчетных лиц наличными денежными средствами. 

Все особенности бухгалтерского учета на предприятии ООО «Сибирский 
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вариант» отражается в его учетной политике, а особенности налогообложения в 

его налоговой политике. Так в частности, выбран один из методов оценки 

товаров - по себестоимости каждой единицы. Оценка товаров для розничной 

торговли производится по продажным ценам. Расчет торговой наценки при 

учете товаров по продажным ценам определяется по среднему проценту. Учет 

расходов по заготовке и доставке товаров по операциям розничной торговли 

включается в состав покупной стоимости товара и прочее.  

Бухгалтерский учет на предприятии ведется с использованием 

бухгалтерской программы. Программа позволяет полностью автоматизировать 

учет товаров от поступления до реализации, бухгалтерский учет до 

формирования главной книги, рассчитывать налоги, составлять отчеты, 

формировать различные аналитические данные необходимые для оперативного 

управления деятельностью, анализа и перспективного планирования 

деятельности организации.  

Первичный учет поступления и реализации товаров ведется бухгалтером 

по расчетам. Он осуществляет документальное оформление поступления, 

реализации и внутреннего перемещения товаров.  

Приемка товаров от поставщика осуществляется по фактическому 

количеству и качеству в день их поступления на основании соответствующих 

документов - счетов-фактур, товарных накладных, актов приемки и прочее. 

Также поставщик предоставляет и другие документы паспорт качества, 

сертификат и прочее.   

Присваивается код поставщику, код товару и вносятся все данные о 

поставщике и товаре в компьютер. Одновременно проставляется код операции. 

В соответствии с указанным кодом операции формируются бухгалтерские 

проводки по приходу товара.  

Внутреннее перемещение товара со склада в розницу оформляются 

накладной на внутреннее перемещение.  
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Реализация товаров в розницу осуществляется за наличный расчет, с 

применением контрольно-кассовых машин (ККМ). Выручка определяется по 

показаниям счетчиков ККМ. 

После принятия кладовщиком товара по количеству и качеству 

полученные документы на товар, в данном примере счет-фактура и товарно-

транспортная накладная, передаются в бухгалтерию. В конце рабочего дня 

кладовщик также передает следующие первичные документы по реализации 

товаров в бухгалтерию: товаротранспортные накладные на отпуск товаров 

покупателю вместе с доверенностью, по которой получен товар, 

товаротранспортные накладные на внутреннее перемещение товаров.  

Кладовщик формирует ведомость отгрузки за день по складу, сверяет 

данные ведомости отгрузки с первичными документами. Ведомости 

поступления и отгрузки товаров вместе с первичными документами передают в 

бухгалтерию.  

В конце месяца формируется ведомости поступления товара от 

поставщиков за месяц по организации. Аналогичные ведомости формируются и 

по реализации товаров.  

Данные по приходу и расходу товара отражаются в товарном отчете за 

день и месяц. Описанная схема учета поступления и реализации товаров 

позволяет получить учетные данные по остаткам товаров на любую дату.  

В бухгалтерском учете поступление и оплата товаров отражается 

следующими бухгалтерскими записями: 

Дебет счета 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками»,  

Кредит счета 51 «Расчетные счета», 71 «Расчеты с подотчетными 

лицами» - оплачено поставщикам за товары. 

Дебет счета 41 «Товары»,  

Кредит счета 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками» - отражена 

покупная стоимость приобретенных товаров. 

В таблице 3.1 представлена корреспонденция счетов по приобретению и 

реализации товаров на ООО «Сибирский вариант». 
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Реализация товара на ООО «Сибирский вариант» осуществляется 

покупателям, традиционным методом. Реализация продукции производится по 

розничным ценам, с учетом торговой надбавки. ООО «Сибирский вариант» в 

бухгалтерском учете и для целей налогообложения определяет выручку от 

реализации по методу начислений. 

Финансовый результат от основной деятельности на ООО «Сибирский 

вариант» отражается на счете 90 «Продажи». 

 

Таблица 3.1 

Корреспонденция счетов приобретению и реализации товаров  

на ООО «Сибирский вариант» 

 

Содержание операции Дебет Кредит 

Отражена стоимость приобретенных товаров 41 60 

Отражен НДС со стоимости товаров 19 60 

Перечислены денежные средства в оплату стоимости 

приобретенных товаров 60 51 

Отражена сумма торговой наценки 41 42 

Поступление выручки от реализации товаров 50 90.1 

Списание стоимости реализованных товаров 90.2 41 

Сторнирована торговая наценка, приходящаяся на 

реализованную часть товаров 90.2 42 

Начислен НДС со стоимости реализованных товаров к уплате в 

бюджет 90.3 68.2 

Принят уплаченный НДС к вычету 68.2 19 

 

В соответствии с Планом счетов и инструкцией по его применению к 

счету 90 «Продажи» на предприятии открыты следующие субсчета: 

90-1 «Выручка»; 

90-2 «Себестоимость продаж»; 

90-3 «Налог на добавленную стоимость» 

90-9 «Прибыль/убыток от продаж». 

На субсчете 90-1 «Выручка» учитывается реализация товаров 

покупателям. Сумма выручки отражается по кредиту счета 90 «Продажи» и 

дебету счета 50 «Касса».  
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На субсчете 90-2 «Себестоимость продаж» отражается фактическая 

стоимость товаров и стоимость коммерческих расходов. 

На субсчете 90-3 « Налог на добавленную стоимость» отражается сумма 

НДС, подлежащая уплате в бюджет со стоимости реализованных товаров. 

На ООО «Сибирский вариант» затраты связанные с процессом 

приобретения и реализации товара учитываются на балансовом счете 44 

«Расходы на продажу» - расходы, связанные с реализацией мебели. 

Списание расходов осуществляется записью по дебету счета 90 

«Продажи», субсчет 2 «Себестоимость продаж» и кредиту счета 44 «Расходы на 

продажу». 

Затраты, образующие себестоимость товаров группируются в соответствии с 

их экономическим содержанием по следующим элементам:  материальные затраты; 

затраты на оплату труда; отчисления на социальные нужды; амортизация основных 

средств; прочие затраты. В материальные затраты ООО «Сибирский вариант» 

включает стоимость покупных товаров, которые представляют собой важнейшую 

составную часть материальных затрат. 

Учет формирования финансового результата от основной деятельности на 

ООО «Сибирский вариант» представлен в таблице 3.2. 

 

Таблица 3.2 

Учет формирования финансового результата от основной деятельности  

на ООО «Сибирский вариант» 

 

Содержание операции Корреспонденция счетов Документ 

Дебет Кредит 

Реализованы товары покупателям 90.2 41 Чек ККМ 

Учтена выручка от реализации 50 90.1 Ордер ККМ 

Начислен НДС к уплате в бюджет 90.3 68.2 Счет-фактура 

Оплачены транспортные расходы 60 51 Платежное поручение 

Отражены транспортные расходы 44 60 Счет-фактура, счет 

Расходы на продажу списаны в 

себестоимость продукции 

90.2 44 Журнал-ордер по 

счету 44 

Определен финансовый результат 

(прибыль) 

90.9 99 Расчет 

Определен финансовый результат 

(убыток) 

99 90.9 Расчет 
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Прибыль от реализации товаров определяется как разница между 

выручкой от реализации продукции, в действующих ценах, и затратами на 

реализацию товаров, включаемыми в себестоимость. 

Чтобы торговое предприятие успешно функционировало, необходимо 

проводить глубокий анализ его коммерческой деятельности в зависимости от 

постоянно меняющейся рыночной среды. Это позволит сделать предприятие 

устойчиво прибыльным и конкурентоспособным. После проведения детального 

анализа деятельности ООО «Сибирский вариант» необходимо предложить ряд 

рекомендаций по резервам роста оборота розничной торговли и 

сформулировать мероприятия по дальнейшему их росту. 

Предприятие старается так организовать торговлю, чтобы представить 

весь ассортимент по каждой товарной группе, в связи с этим оно ведет 

постоянный контроль продаж и состояния товарных запасов, особенно по тем 

товарам, которые пользуются постоянным спросом. Директор постоянно 

сравнивает ассортимент реализуемых товаров в своем магазине с аналогичным 

ассортиментом у конкурентов и принимает меры по улучшению формирования 

ассортимента реализуемых товаров. 

В целях обеспечения достоверности данных учета, выявления 

соответствия фактического наличия товаров учетным данным проводится 

инвентаризация товаров. Инвентаризация проводится на основании приказа о 

проведении инвентаризации. В процессе про ведения инвентаризации 

составляется инвентаризационная опись, в которой отраженны наименование 

товара, его количество, цена и сумма. Так как учет на данном предприятии 

товаров в рознице ведется в стоимостном выражении, то полученная в 

инвентаризационной ведомости итоговая сумма сравнивается с учетной в 

товарном отчете и выводится результат инвентаризации. 

При проведении инвентаризации (на складе, в торговом зале) с учетными 

данными сравнивается не только итоговая сумма, но и количество товара 

каждого наименования.  
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Если сумма недостачи отнесена на виновных лиц и они погасили ее путем 

внесения в кассу, это отражается следующими бухгалтерскими проводками:  

Дебет 94 «Недостачи и потери от порчи ценностей» 

Кредит 41 субсчет «Товары в розничной торговле» - на сумму недостачи.  

Одновременно списывают торговую наценку, относящуюся к 

недостающим товарам.  

Дебет 73 субсчет «Расчеты по возмещению материального ущерба» 

Кредит 94 - отражена недостача, отнесенная на виновных лиц в той же 

сумме.  

Дебет 50 субсчет «Касса организации» 

Кредит 73 - поступление в кассу суммы недостачи от виновных лиц.  

В случае выявления при инвентаризации излишка товаров он 

приходуется, делают проводку: 

Дебет 41  Кредит 91 «Прочие доходы» - на сумму излишка товаров.  

Бухгалтерский учет товарных операций на предприятии ведется согласно 

принятой учетной политике и другими нормативными документами без 

существенных замечаний. 

 

3.2 Рекомендации по совершенствованию учета товарных операций 

 

Правильное ведение бухгалтерского учета в соответствии с 

нормативными актами правительства и субъектов Российской Федерации 

является одним из важнейших факторов обеспечения существования и развития 

предприятия.  

При изучении бухгалтерского учета товарных операций на предприятии 

ООО «Сибирский вариант» были выявлены нарушения и ошибки в ведении 

бухгалтерского учета и сделаны предложения по устранению недостатков в 

учете и повышению его эффективности, такие как: 

1) Нарушения при отражении уценки мебели в учете. 
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В августе 2016 года на ООО «Сибирский вариант» покупателю был 

продан комплект мебели «Детская комната № 3» непосредственно из торгового 

зала, который ранее использовался в качестве образца. При этом по данному 

комплекту была проведена уценка с 126000 руб. (без НДС) до 114000 руб. (без 

НДС). 

В учете предприятия операции по приобретению и продаже комплекта 

были отражены следующим образом: 

- в октябре 2015 года: 

Дебет 41 субсчет 1 «Приобретенные товары на складе» 

Кредит 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками» 

– 93 000 руб. – оприходован комплект мебели на склад; 

Дебет 19 «Налог на добавленную стоимость» 

Кредит 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками» 

– 16740 руб. – уплачен НДС по комплекту мебели; 

Дебет 41 субсчет 1 «Приобретенные товары на складе» 

Кредит 42 «Торговая наценка» 

– 33 000 руб. (126 000 – 93 000) – применена торговая наценка в момент 

оприходования комплекта мебели; 

- в августе 2016 года: 

Дебет 41 субсчет 3 «Уцененные образцы товара, подлежащие продаже» 

Кредит 41 субсчет 1 «Приобретенные товары на складе» 

– 126 000 руб. – отражен перевод комплекта мебели в состав уцененных 

образцов, выставленных для продажи по сниженной стоимости; 

Дебет 50 «Касса» 

Кредит 90 субсчет 1 «Выручка» 

– 134520 руб. – признана выручка от продажи уцененного комплекта 

мебели; 

Дебет 90 субсчет 3 «Налог на добавленную стоимость» 

Кредит 68 субсчет 3 «Расчеты по НДС» 

– 20520 руб. – списан НДС к уплате с продажи комплекта мебели; 
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Дебет 90 субсчет 2 «Себестоимость продаж» 

Кредит 41 субсчет 3 «Уцененные образцы товара, подлежащие продаже» 

– 114 000 руб. – списан проданный комплект мебели; 

Дебет 90 субсчет «Себестоимость продаж» 

Кредит 42 «Торговая наценка» 

– 21 000 руб. – сторнирована торговая наценка по проданной мебели с 

учетом уценки; 

Дебет 90 субсчет «Прибыль (убыток) от продаж» 

Кредит 99 «Прибыли и убытки» 

– 21000 руб. (114 000 – 114 000 + 21 000) – выявлена прибыль от продажи 

уцененного комплекта мебели. 

В результате можно сказать, что при учете данных товарных операций не 

обеспечен достаточный аналитический учет и завышена стоимость товара на 

счете 41 «Товары». 

В учет ООО «Сибирский вариант» нужно внести следующие 

исправительные записи: 

- в октябре 2015 года: 

Дебет 41 субсчет 4 «Образцы товара, временно не подлежащие продаже» 

Кредит 41 субсчет 1 «Приобретенные товары на складе» 

– 126 000 руб. – отражена передача комплекта мебели для оформления 

торгового зала (выставлена мебель в качестве образца); 

- в августе 2016 года: 

Дебет 41 субсчет 3 «Уцененные образцы товара, подлежащие продаже» 

Кредит 41 субсчет 1 «Приобретенные товары на складе» 

– 126 000 руб. – сторно; 

Дебет 41 субсчет 3 «Уцененные образцы товара, подлежащие продаже» 

Кредит 41 субсчет 4 «Образцы товара, временно не подлежащие 

продаже» 

– 126 000 руб. – отражен перевод комплекта мебели в состав уцененных 

образцов, выставленных в торговом зале для продажи по сниженной стоимости; 
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Дебет 41 субсчет 3 «Уцененные образцы товара, подлежащие продаже» 

Кредит 42 – 12 000 руб. (126 000 – 114 000) – сторнирована часть 

торговой наценки по уцененному образцу комплекта мебели. 

Если же образцы мебели в процессе экспонирования были существенно 

повреждены и выставляются на продажу по цене ниже их покупной стоимости, 

целесообразно задействовать счет 94 (стоимость поврежденного товара 

списывают, далее актив принимают к учету как уцененный). 

Предложенные исправления в учете предприятия позволят достоверно 

отразить уценку мебели в учете ООО «Сибирский вариант», а также позволят 

организовать более эффективный аналитический учет мебели на предприятии 

по местам хранения и назначению (товар на складе, товар в торговом зале, не 

подлежащий продаже товар, уцененный товар). 

2) Неправильное начисление НДС при продаже мебели по образцам и 

каталогам. 

ООО «Сибирский вариант» осуществляет продажу мебели по образцам и 

каталогам на заказ. То есть клиенту не продают экземпляр, который стоит в 

торговом зале, а мебель закупается у производителя при заказе покупателем. 

В этой ситуации полученные от покупателя при заключении договора 

денежные средства следует рассматривать как предоплату. А выручку от 

продажи нужно будет признать тогда, когда мебель передадут заказчику 

(доставят покупателю). 

Так в 20 октября 2016 года покупателем заказан диван, стоимостью 59000 

руб. (с НДС), заключен договор и внесена полная оплата наличными в кассу 

предприятия. Срок поставки по договору – до 10 декабря 2016 года (стоимость 

доставки включена в цену товара). Менеджер оформил заказ производителю 

мебели. Стоимость заказа по цене производителя – 42480 руб. с НДС. 

Диван поступил на склад предприятия 20 ноября и был доставлен 

покупателю 5 декабря.  

В учете предприятия были сделаны следующие бухгалтерские записи: 

1) В октябре: 
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Дебет 50 «Касса» 

Кредит 62 субсчет «Расчеты по предоплатам» 

– 59000 руб. – получена предоплата от покупателя. 

2) В ноябре: 

Дебет 41 субсчет «Приобретенные товары на складе» 

Кредит 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками» 

- 36000 руб. – оприходован поступивший от поставщика диван; 

Дебет 19 «Налог на добавленную стоимость» 

Кредит 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками» 

- 6480 руб. – отражен уплаченный налог на добавленную стоимость; 

Дебет 41 субсчет «Приобретенные товары на складе» 

Кредит 42 «Торговая наценка» 

– 14000 руб. – применена торговая наценка; 

3) В декабре: 

Дебет 90 субсчет 2 «Себестоимость продаж» 

Кредит 41 субсчет «Приобретенные товары на складе» 

– 50000 руб. – списана стоимость дивана, доставленного покупателю; 

Дебет 62 субсчет «Расчеты за проданные товары» 

Кредит 90 субсчет 1 «Выручка» 

– 59000 руб. – признана выручка от продажи дивана; 

Дебет 90 субсчет «Себестоимость продаж» 

Кредит 42 «Торговая наценка» 

– 14000 руб. – сторнирована торговая наценка по дивану; 

Дебет 90 субсчет 3 «Налог на добавленную стоимость» 

Кредит 68 субсчет 3 «Расчеты по НДС» 

– 9000 руб. – списан НДС к уплате с продажи дивана; 

Дебет 62 субсчет «Расчеты по предоплатам» 

Кредит 62 субсчет «Расчеты за проданные товары» 

– 50000 руб. – произведен зачет предоплаты за диван; 

Дебет 90 субсчет «Прибыль (убыток) от продаж» 
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Кредит 99 «Прибыли и убытки» 

– 14000 руб. (59000 – 50000 – 9000 + 14000) – выявлена прибыль от 

продажи дивана. 

Таким образом на ООО «Сибирский вариант» не начисляется НДС с 

авансов полученных, что является нарушением налогового законодательства 

(подп. 2 п. 1 ст. 167 НК РФ). При оплате в счет будущей поставки, следует 

начислить НДС. При этом налоговой базой будет сама предоплата, а НДС 

начисляется по расчетным ставкам 10/110 или 18/118 в зависимости от 

реализуемого объекта (п. 4 ст. 164 НК РФ). 

Таким образом предприятию необходимо начислить НДС при получении 

аванса в октябре: 

Дебет 76 «Расчеты с дебиторами и кредиторами» 

Кредит 68 субсчет 3 «Расчеты по НДС» 

- 9000 руб. – отражен НДС с предоплаты покупателя. 

Также покупателю кроме платежных документов выставляется авансовая 

счет-фактура (ст. 169 НК РФ), затем авансовая счет-фактура фиксируется в 

книге продаж. 

В декабре в учете предприятия нужно сделать следующие записи: 

Дебет 68 субсчет 3 «Расчеты по НДС» 

Кредит 76 «Расчеты с дебиторами и кредиторами» 

- 9000 руб. - НДС с полученного аванса принят к вычету. 

Налоговая служба считает, что НДС с аванса полученного начисляется в 

любом случае, даже если периоды получения предоплаты и реализации 

совпадают (письмо ФНС России от 20 июля 2011 года № ЕД-4-3/11684). 

Если в налоговом периоде получения аванса не было отгрузки, то на 

предприятии необходимо внести сумму предоплаты и НДС с аванса 

полученного в строку 070 в графах 3 и 5 соответственно раздела 3 декларации 

по НДС (приказ ФНС России от 29 октября 2014 года № ММВ-7-3/558@). 

Учет НДС при получении авансов имеет большое значение, так как 

начисляя и уплачивая НДС с сумм предоплаты, предприятие снижает 
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налоговую нагрузку в будущие периоды, так как далее принимает начисленный 

НДС к вычету.  

Статья 122 НК РФ предусматривает ответственность за неполную уплату 

суммы НДС в случае занижения налоговой базы. Размер штрафа согласно 

указанной норме может составлять от 20 до 40% от недоплаченной суммы 

налога в зависимости от умышленности нарушения. 

Предложенные исправления в учете предприятия позволят достоверно 

отразить НДС в учете при получении аванса от покупателя, а также позволят 

избежать штрафных санкций за неуплату (несвоевременную уплату) налога. 

3) Неправильное отражение расходов на рекламу мебели. 

ООО «Сибирский вариант» пользуется услугами рекламного агентства. 

Расходы по оплаченным PR-мероприятиям (расходы на рекламу) относятся к 

нескольким периодам и предприятие применяет счет 97 «Расходы будущих 

периодов». Но такой подход является неверным. 

Применение счета 97 «Расходы будущих периодов» разрешено только в 

двух случаях. Во-первых когда это прямо предписано бухгалтерским 

законодательством, во-вторых расходы должны отвечать нескольким 

признакам. Один из них - такие затраты приносят доход в течение нескольких 

отчетных периодов (п. 19 ПБУ 10/99). 

Расходы на рекламу не подпадают ни под одно из условий. Поэтому для 

целей бухучета стоимость выполненной рекламы - это расходы по обычным 

видам деятельности. 

Так ООО «Сибирский вариант» разместило свою рекламу в ежегодном 

рекламно-информационном справочнике - на сумму 12000 руб. (без учета 

НДС). Издание вышло в свет в январе 2016 года. 

В учете предприятия сделаны следующие записи: 

Дебет 97 «Расходы будущих периодов» 

Кредит 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками» 

- 12000 руб. – затраты на рекламу отражены в составе расходов будущих 

периодов; 

Дебет 19 «Налог на добавленную стоимость» 

http://www.glavbukh.ru/edoc/guid/A1CC5C42-E8E2-459D-BE3D-0A48F5A759A9
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Кредит 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками» 

- 2160 руб. – отражен уплаченный налог на добавленную стоимость; 

Дебет 44 «Расходы на продажу» 

Кредит 97 «Расходы будущих периодов» 

- 1000 руб. (12000 руб. : 12 мес.) – списана часть расходов на рекламу 

(проводка делается ежемесячно). 

В результате необходимо внести следующие исправления в учете: 

Дебет 97 «Расходы будущих периодов» 

Кредит 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками» 

- 12000 руб.– сторно затрат на рекламу в составе расходов будущих периодов; 

Дебет 44 «Расходы на продажу» 

Кредит 97 «Расходы будущих периодов» 

- 1000 руб. – сторно части расходов на рекламу; 

Дебет 44 «Расходы на продажу» 

Кредит 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками» 

- 12000 руб. – учтены расходы на рекламу. 

В результате данного нарушения в учете занижены расходы от основной 

деятельности в 1 квартале 2016 года и излишне уплачен налог на прибыль в 

бюджет. Предприятию необходимо внести изменения в учете и подать 

уточненные декларации по налогу на прибыль. 

Рекомендации по совершенствованию учета товарных операций 

представлены в таблице 3.3. 

Таблица 3.3 

Рекомендации по совершенствованию учета товарных операций 

 

Неявленные недостатки 

в учете 

Мероприятия по устранению 

недостатков 

Результат внедрения 

мероприятий 

1 2 3 

При учете уценки 

мебели не обеспечен 

достаточный 

аналитический учет и 

завышена стоимость 

товара на счете 41 

«Товары». 

Предприятию необходимо внести 

исправительные записи в учете и 

сторнировать часть торговой 

наценки по уцененному образцу 

комплекта мебели. 

Достоверное отражение 

уценки мебели в учете, а 

также организация 

эффективного 

аналитического учета 

мебели по местам 

хранения и назначению. 



76 

Окончание таблицы 3.3 
 
 

1 2 3 

Не начисляется НДС с 

авансов полученных  

Предприятию необходимо 

начислить НДС при получении 

аванса, выставить покупателю 

авансовую счет-фактуру (ст. 169 

НК РФ) и зарегистрировать ее в 

книге продаж. 

Начисление НДС в учете 

при получении аванса от 

покупателя, избежание 

штрафных санкций за 

неуплату налога. 

Отражение расходов на 

рекламу на счете 97 

«Расходы будущих 

периодов» 

Расходы на рекламу относятся на 

расходы по обычным видам 

деятельности. Предприятию 

необходимо внести изменения в 

учете и подать уточненные 

декларации по налогу на прибыль. 

Достоверно отраженные 

расходы на продажу 

товара. 

 

Использование предложенных рекомендаций по совершенствованию 

бухгалтерского учета товарных операций позволит на предприятии улучшить 

учет товаров, исключить ошибки за счет правильного отражения операций в 

учете. 

 

3.3 Рекомендации по проведению анализа товарных операций 

 

Проведенный анализ предприятия показал, что ООО «Сибирский 

вариант» предлагает разнообразный ассортимент мебели, но при этом 

возрастают требования покупателей к мебели, что требует постоянной работы с 

предлагаемым ассортиментом. 

На основании проведенного анализа для ООО «Сибирский вариант» 

необходимо проведение планирования ассортимента мебели и стимулирования 

продаж мебели. 

Рассмотрим более подробно данные мероприятия. 

1) Планирование ассортимента мебели. 

В настоящее время рост офисной мебели ожидается на уровне 25% в год, 

что позволяет ООО «Сибирский вариант» расширить предлагаемый 

ассортимент мебели. На предприятии рекомендуется расширить ассортимент за 

счет следующей офисной мебели: 
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- диваны для офиса; 

- модульные диваны; 

- мебель для приемных; 

- мебель для переговорных. 

Закупку данной мебели можно производить у компаний «Феликс», 

«Дефо» и других. 

Общий рост продаж от расширения ассортимента мебели определен на 

основе экспертных оценок. Планируемый рост продаж по ассортиментным 

группам мебели представлен в таблице 3.4. 

Как видно из таблицы объем продаж вырастет на 895,466 тыс. руб., 

повысится товарный ассортимент предприятия и скорость обновления 

товарного ассортимента. 

Также на предприятии возможно расширение ассортимента мебели за 

счет мебели, пользующейся наибольшим спросом. 

 

Таблица 3.4 

Прогнозируемый рост продаж по ассортиментным группам мебели на 2016 год, 

тыс. руб. 

 

Ассортимент Количество, шт. Выручка, руб. 

Диваны для офиса 14 267540 

Модульные диваны 12 287820 

Мебель для приемных 11 153296 

Мебель для переговорных 6 186810 

Итого - 895466 

 

Основной рост выручки от продаж предприятие получает по наиболее 

привлекательным ассортиментным группам мебели пользующихся 

наибольшим спросом у населения. Расширение ассортимента мебели 

предприятия рекомендуется проводить по данным ассортиментным группам, 

пользующимся высоким спросом у покупателей – спальным гарнитурам, 

шкафам-купе и мягким уголкам. Расширение ассортимента планируется за счет 

увеличения количества предлагаемых моделей мебели. Предлагается 

http://www.felix.ru/catalogue/1959/
http://www.felix.ru/catalogue/2187/
http://www.felix.ru/catalogue/1960/
http://www.felix.ru/catalogue/1961/
http://www.felix.ru/catalogue/1959/
http://www.felix.ru/catalogue/2187/
http://www.felix.ru/catalogue/1960/
http://www.felix.ru/catalogue/1961/
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использовать прием заказов на изготовление мебели по индивидуальным 

заказам и заказ ее изготовления у производственных фирм г. Красноярска. 

Общий рост продаж от расширения ассортимента мебели определен на 

основе экспертных оценок и ожидается на уровне 5%. Планируемый рост 

продаж по ассортиментным группам мебели представлен в таблице 3.5. 

Как видно из таблицы объем продаж вырастет на 515,896 тыс. руб., 

повысится товарный ассортимент предприятия и скорость обновления 

товарного ассортимента. 

Учитывая сегодняшнюю ситуацию на рынке мебели необходимо развивать 

прогнозирование состояния рынка, перспектив развития спроса, товарного 

предложения, на основе достоверной информации, чтобы правильно формировать 

товарный ассортимент. Расширение ассортимента позволит предприятию увеличить 

прибыль за счет роста реализации, что отразится на повышении эффективности 

работы предприятия и увеличении его финансовых результатов. 
 

Таблица 3.5 

Прогнозируемый рост продаж по ассортиментным группам мебели на 2016 год, 

тыс. руб. 

 

 

2) Также на предприятии рекомендуется проведение рекламной 

компании для реализации офисной мебели и мебели по индивидуальным 

Ассортиментная группа 2015 год Прогноз Изменение, +/- 

Спальные гарнитуры 2601,68 2731,764 130,084 

Мягкие уголки, диваны 5445 5717,25 272,25 

Кухонные гарнитуры 1130,22 1130,22 - 

Мебель для детских 1511,58 1511,58 - 

Двухъярусные кровати 230,24 230,24 - 

Прикроватные тумбочки 54,948 54,948 - 

Шкафы - купе 2271,25 2384,813 113,563 

Кровати - качалки 126,36 126,36 - 

Компьютерные столы 259,01 259,01 - 

Комоды  183,12 183,12 - 

Шкафы 954,08 954,08 - 

Книжные шкафы 213,72 213,72 - 

Прочее 546,894 546,894 - 

Итого 15528,102 16043,999 515,896 
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заказам. 

Наиболее рациональным методом увеличения выручки от продаж ООО 

«Сибирский вариант» и привлечения новых покупателей по нашему мнению, 

является проведение рекламной компании. В настоящее время ни одно 

коммерческое предприятие не может успешно вести дела без рекламы в том 

или ином виде. Не зря говорят, что реклама – «двигатель торговли». 

ООО «Сибирский вариант» необходимо привлекать новых потребителей 

для роста объемов продаж. Для этого предлагается распространение листовок в 

торговых комплексах МВДЦ Сибирь, Микс Макс, с информацией о 

предлагаемой офисной и другой мебели и отправление информационных писем 

постоянным клиентам компании.  

Учитывая сегодняшнюю ситуацию на рынке мебели предприятию также 

необходимо, развивать прогнозирование состояния рынка города Красноярска, 

перспектив развития спроса, товарного предложения, на основе достоверной 

информации, чтобы правильно формировать товарный ассортимент и повышать 

конкурентоспособность предприятия. 

Увеличение продаж мебели ООО «Сибирский вариант» позволит 

предприятию увеличить прибыль за счет роста реализации, что отразится на 

повышении эффективности работы предприятия и увеличении его финансовых 

результатов.  

3) Также предлагается комплекс социально-ориентированных 

мероприятий для населения, которые представлены на рис. 3.1. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 3.1. Комплекс социально-ориентированных мероприятий для населения 

Комплекс социально-ориентированных мероприятий 

для населения 

 

Предоставление скидок пенсионерам 

на покупку мебели 

 

Предоставление рассрочки платежа для 

пенсионеров, молодых и многодетных 

семей 
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Рассмотрим более подробно данные социально-ориентированные 

мероприятия. 

1. На предприятии предлагается предоставление скидки пенсионерам на 

покупку мебели. 

Предоставление скидки пенсионерам планируется в размере 5% от 

стоимости покупки. Скидка предоставляется при предъявлении пенсионного 

удостоверения. 

2. Также на предприятии предлагается предоставление рассрочки платежа 

для пенсионеров, молодых и многодетных семей при покупке мебели. 

Предлагается предоставлять беспроцентную рассрочку платежа 

(товарный кредит) при покупке мебели следующим категориям населения: 

- пенсионерам; 

- молодым семьям (семьям, зарегистрировавшим брак в ближайшие 3 

месяца); 

- многодетным семьям. 

Рассрочка предоставляется сроком до 6 месяцев. Рассрочка 

предоставляется при предъявлении следующих документов: паспорт, 

пенсионное удостоверение, свидетельство о браке, удостоверение многодетной 

семьи. 

Предоставление скидки пенсионерам и рассрочки платежа для 

пенсионеров, молодых и многодетных семей при покупке мебели позволит 

сделать мебель более доступной для различных слоев населения, повысит 

привлекательность покупки мебели в ООО «Сибирский вариант» и 

положительно отразится на продажах предприятия. 

ООО «Сибирский вариант» в результате реализации предложенных 

мероприятий улучшит свои конкурентные преимущества по сравнению с 

основными конкурентами, так как вырастет ассортимент мебели и уровень ее 

продвижения. 

Расширение ассортимента мебели позволит увеличить выручку от продаж 

предприятия, повысить удовлетворенность клиентов ассортиментом, привлечь 

новых клиентов и добиться увеличения прибыли. 
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Проведение рекламной компании на предприятии повысит узнаваемость 

предприятия, создаст положительный имидж и позволит привлечь новых 

покупателей, а также отразится на увеличении объема продаж мебели. 

Предоставление скидки пенсионерам и рассрочки платежа для отдельных 

групп населения позволит также привлечь дополнительных покупателей среди 

населения, что отразится положительно на имидже компании и позволит 

увеличить товарооборот. 

Общий рост выручки от продаж ООО «Сибирский вариант» от 

предлагаемых мероприятий представлен в таблице 3.6. 

По мнению руководства компании число покупателей пенсионного 

возраста не превысит 3% от всех покупателей, так как основными 

покупателями являются компании города Красноярска. Скидка пенсионерам в 

размере 5% составит 25,41 тыс. руб. 

 

Таблица 3.6 

Рост выручки от продаж в результате предлагаемых мероприятий, тыс. руб. 

 

Показатель 2015 год Прогноз Изменение 

Выручка от продаж, всего 15528,102 16914,055 1385,952 

в том числе:    

Спальные гарнитуры 2601,68 2731,764 130,084 

Мягкие уголки, диваны 5445 5717,25 272,25 

Кухонные гарнитуры 1130,22 1130,22 - 

Мебель для детских 1511,58 1511,58 - 

Двухъярусные кровати 230,24 230,24 - 

Прикроватные тумбочки 54,948 54,948 - 

Шкафы – купе 2271,25 2384,813 113,563 

Кровати – качалки 126,36 126,36 - 

Компьютерные столы 259,01 259,01 - 

Комоды  183,12 183,12 - 

Шкафы 954,08 954,08 - 

Книжные шкафы 213,72 213,72 - 

Офисная мебель - 895,466 895,466 

Прочее 546,894 546,894 - 

Скидка пенсионерам - -25,41 -25,41 

 

Как видно из таблицы объем продаж вырастет на 1385,952 тыс. руб. за 

счет увеличения ассортимента предприятия и роста продаж мебели. 

Рассмотрим затраты на реализацию мероприятий в таблице 3.7. Затраты 
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на закупку мебели составят 1031,95 тыс. руб. в год. 

Печать листовок планируется заказать в компании ООО «ЕвроПрес», 

стоимость изготовления 1000 шт. листовок (офсетная печать, формат А4) 

составляет 8600 руб. Планируется изготовление 2000 листовок, затраты 

составят 17,2 тыс. руб. Услуги по распространению листовок в торговых 

комплексах составят 4000 руб. 

Планируется отправление 100 информационных писем клиентам 

компании, затраты на 1 письмо составят 100 руб., всего 10 тыс. руб. 

Затраты на реализацию мероприятий ООО «Сибирский вариант» составят 

1063,148 тыс. руб. в год.  
 

Таблица 3.7 

Расчет затрат на реализацию мероприятий 

 

Статья затрат Сумма затрат,  тыс. руб. 

Затраты на закупку мебели, всего 1031,948 

в том числе:  

- диваны для офиса 205,8 

- модульные диваны 209,4 

- мебель для приемных 117,92 

- мебель для переговорных 137,7 

- спальные гарнитуры 91,059 

- мягкие уголки, диваны 190,575 

- шкафы - купе 79,494 

Печать листовок 17,2 

Затраты на распространение листовок 4 

Отправление информационных писем клиентам 10 

Итого затрат 1063,148 
 

Изменение финансовых результатов предприятия в плановом году 

представлено в таблице 3.8. 

Выручка от продаж в результате мероприятий увеличится на 1386 тыс. 

руб. или 8,93% за счет увеличения ассортимента предприятия и роста продаж. 

Рост себестоимости товаров увеличился на 1063 тыс. руб. или 8,82% за 

счет роста затрат на закупку мебели и рекламных расходов. 

Увеличение чистой прибыли в плановом году составит 239 тыс. руб. или 

10,91%, что показывает повышение эффективности деятельности предприятия, 

рост его окупаемости. 

http://www.felix.ru/catalogue/1959/
http://www.felix.ru/catalogue/2187/
http://www.felix.ru/catalogue/1960/
http://www.felix.ru/catalogue/1961/
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Таблица 3.8 

Изменение финансовых результатов предприятия, тыс. руб. 

 

Название показателя 2015 год Прогноз Изменение Темп роста, % 

Выручка от продаж 15528 16914 1386 108,93 

Себестоимость товаров 12048 13111 1063 108,82 

Валовая прибыль 3480 3803 323 109,28 

Коммерческие расходы 1716 1716 - 100,00 

Прибыль (убыток) от продаж 1764 2087 323 118,31 

Проценты к уплате 9 9 - 100,00 

Прочие доходы 2948 2948 - 100,00 

Прочие расходы 1994 1994 - 100,00 

Прибыль до налогообложения 2709 3032 323 111,92 

Налог на прибыль и прочие 

платежи 522 606 84 116,17 

Чистая прибыль 2187 2426 239 110,91 

 

Рекомендации по совершенствованию анализа товарных операций 

представлены в таблице 3.9. 
 

Таблица 3.9 

Рекомендации по совершенствованию анализа товарных операций 

 

Неявленные 

недостатки в 

результате анализа 

Мероприятия по устранению 

недостатков 

Результат внедрения 

мероприятий 

На предприятии не 

проводится 

планирование 

ассортимента мебели. 

Предложено расширение 

ассортимента за счет офисной 

мебели и мебели, пользующейся 

наибольшим спросом. 

Рост товарного 

ассортимента предприятия, 

рост товарооборота и 

прибыли предприятия. 

На предприятии не 

достаточно 

мероприятий по 

стимулированию 

продаж мебели. 

Предложено проведение 

рекламной компании для 

реализации офисной мебели и 

мебели по индивидуальным 

заказам 

Рост выручки и прибыли от 

продаж, формирование 

положительного имиджа и 

привлечение новых 

покупателей 

Предложен комплекс мероприятий 

для населения: скидки 

пенсионерам, рассрочка платежа 

для молодых семей и т.п. 

Рост выручки от продаж и 

привлечение новых 

покупателей 

 

В результате проведенных расчетов можно сказать, что предложенные 

мероприятия эффективны для предприятия и позволят достигнуть 

поставленных целей. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

В первой главе работы были рассмотрены теоретические основы учета и 

анализа товаров. 

Розничная торговля - это торговля товарами и оказание услуг 

покупателям для личного, семейного, домашнего использования, не связанного 

с предпринимательской деятельностью. 

Товары являются частью материально-производственных запасов, 

приобретенных или полученных от других юридических или физических лиц и 

предназначенных для продажи.  

Учет товаров регулируется Положением по бухгалтерскому учету «Учет 

материально-производственных запасов» (ПБУ 5/01), утвержденным приказом 

Минфина России от 09.06.01 г. № 44н, а также Методическими указаниями по 

бухгалтерскому учету материально-производственных запасов, утвержденными 

приказом Минфина России от 28.12.01 г. № 119н.  

Движение товаров в торговых организациях включает две стадии:  

1) поступление товаров путем их приобретения у поставщиков;  

2) продажа товаров покупателям - юридическим и физическим лицам.  

Единицей бухгалтерского учета товаров, предназначенных для 

последующей перепродажи, могут являться партии, номенклатурные единицы.  

Товары как объекты коммерческой деятельности могут 

классифицироваться по многим признакам, но к основным из них относятся 

назначение, физико-химические свойства, состав, размеры, способ отделки. 

В основе организации бухгалтерского учета товаров лежат следующие 

основные требования:  сплошного, непрерывного и полного отражения 

движения (прихода, расхода, перемещения) данных запасов; учет количества и 

оценки товаров; оперативности (своевременности) учета запасов;  

достоверности;  соответствия синтетического учета данным аналитического 

учета на начало каждого месяца (по оборотам и остаткам); соответствия данных 

складского учета и оперативного учета движения запасов в подразделениях 
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организации данным бухгалтерского учета. 

Анализ движения товаров торгового предприятия начинают с анализа 

розничного товарооборота. 

Розничный товарооборот является одним из определяющих факторов 

эффективного функционирования торговли, исходной основой для определения 

ресурсного потенциала предприятия (объема и состава трудовых, 

материальных и финансовых ресурсов), одним из основных факторов, 

определяющих величину затрат ресурсов (сумму и состав расходов на 

продажу). 

Показателями эффективности использования товарных запасов являются: 

время товарного обращения; скорость товарного обращения; уровень товарных 

запасов. 

Во второй главе работы был рассмотрен учет и анализ товарных операций 

на примере ООО «Сибирский вариант». 

Основным видом деятельности предприятия являются розничная 

торговля мебелью. Предприятие осуществляет продажу корпусной мебели, 

мебели для кухни, мягкой мебели, детской мебели, матрасов. 

В настоящее время в ассортименте находится более 1000 моделей.  

Анализ показателей деятельности предприятия проводился на основании 

отчетности предприятия.  

В 2015 году наблюдается улучшение работы предприятия, рост прибыли 

и рентабельности, объемов продаж и производительности, что положительно 

отражается на финансовом положении предприятия. 

При изучении бухгалтерского учета товарных операций на предприятии 

ООО «Сибирский вариант» были выявлены нарушения и ошибки в ведении 

бухгалтерского учета и сделаны предложения по устранению недостатков в 

учете и повышению его эффективности. 

При учете уценки мебели не обеспечен достаточный аналитический учет 

и завышена стоимость товара на счете 41 «Товары». Предложенные 

исправления в учете предприятия позволят достоверно отразить уценку мебели 
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в учете ООО «Сибирский вариант», а также позволят организовать более 

эффективный аналитический учет мебели на предприятии по местам хранения 

и назначению. 

При продаже мебели по образцам и каталогам на заказ на ООО 

«Сибирский вариант» не начисляется НДС с авансов полученных, что является 

нарушением налогового законодательства. Предложенные исправления в учете 

предприятия позволят достоверно отразить НДС в учете при получении аванса 

от покупателя, а также позволят избежать штрафных санкций за неуплату 

(несвоевременную уплату) налога. 

ООО «Сибирский вариант» не правильно отражает расходы на рекламу 

мебели на счете 97 «Расходы будущих периодов». Предложенные исправления 

позволят достоверно отразить расходы на продажу товара в учете ООО 

«Сибирский вариант». 

Использование предложенных рекомендаций по совершенствованию 

бухгалтерского учета товарных операций позволит на предприятии улучшить 

учет товаров, исключить ошибки за счет правильного отражения операций в 

учете. 

На предприятии для совершенствования анализа товарных операций 

предложены следующие мероприятия по планированию ассортимента 

предприятия и стимулированию продажи мебели: 

- планирование расширения ассортимента мебели за счет продажи 

офисной мебели и мебели, пользующейся наибольшим спросом; 

- проведение рекламной кампании мебели предприятия; 

- предоставление скидок пенсионерам, предоставление беспроцентной 

рассрочки платежа для пенсионеров, молодых и многодетных семей. 

ООО «Сибирский вариант» в результате реализации предложенных 

мероприятий улучшит свои конкурентные преимущества по сравнению с 

основными конкурентами, так как вырастет ассортимент мебели и уровень ее 

продвижения. 

Расширение ассортимента мебели позволит увеличить выручку от продаж 
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предприятия, повысить удовлетворенность клиентов ассортиментом, привлечь 

новых клиентов и добиться увеличения прибыли. 

Проведение рекламной компании и социально ориентированных 

мероприятий на предприятии повысит узнаваемость предприятия, создаст 

положительный имидж и позволит привлечь новых покупателей, а также 

отразится на увеличении объема продаж мебели. 

Предоставление скидки пенсионерам и рассрочки платежа для 

пенсионеров, молодых и многодетных семей при покупке мебели позволит 

сделать мебель более доступной для различных слоев населения, повысит 

привлекательность покупки мебели в ООО «Сибирский вариант» и 

положительно отразится на продажах предприятия. 
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